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内容概要

　　《高等院校广告专业应用型教材：广告语言创作概论》介绍了：广告语言创作的基本知识。
全书共分八章，主要内容包括：绪论、广告语言创作与相关理论、广告语言的语体、广告语言的创意
、广告语言的结构与创作、广告语言创作的消极修辞手法、广告语言创作的积极修辞手法、广告语言
赏评等。
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书籍目录

第一章　绪论第一节　广告语言概说第二节　广告语言创作人员的专业素养第三节　广告语言创作的
历史及现状第二章　广告语言创作与相关理论第一节　广告语言与市场营销规律第二节　广告语言与
信息传播规律第三节　广告语言与消费者心理第四节　广告语言与文化第三章　广告语言的语体第一
节　语体概说第二节　广告语言语体的特征第三节　广告语言语体的分类第四章　广告语言的创意第
一节　广告语言的创意目标第二节　广告语言的创意原则第三节　广告语言的创意过程第四节　广告
语言的创意策略第五章　广告语言的结构与创作技巧第一节　广告语言标题的创作技巧第二节　广告
语言正文的创作技巧第三节　广告语言标语的创作技巧第四节　广告语言附文的写作技巧第五节　品
牌和商标的设计技巧第六章　广告语言创作的消极修辞手法第一节　追求广告语言创作中的音乐美第
二节　追求广告语言创作中词语的情趣美第三节　广告语言创作中对成语的运用第四节　充分运用来
源不同的词语第五节　广告语言创作中句式的选择第七章　广告语言创作的积极修辞手法第一节　比
喻、比拟、夸张和摹绘的运用第二节　借代、双关和引用的运用第三节　对偶、排比和反复的运用第
四节　顶真、回环、设问和反问的运用第五节　广告语言创作中修辞手法的综合运用第八章　广告语
言赏评第一节　生活消费品广告语言第二节　产业广告语言第三节　服务及其他行业广告语言主要参
考文献后记
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