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内容概要

本书有如下特点：    第一，通史、专题史和港、澳、台史三大块内容分别论述。
在大框架上，本书秉承了丛书的写作体例，坚持了通史与专题史相结合。
  同时，鉴于港、澳、台历史的特殊性所造成的同内地广告业发展的差异性，单独摘出，自成一部。
通史主要在宏观层面上，从政治、经济、文化背景下，描述中国当代商业广告各个发展阶段状况以及
整体情况。
专题史从微观的层面上，探索不同的广告传播环节及其发展的独特性，这对于我们广告研究的细化与
精深化具有非常重要的意义。
    第二，对于媒介变迁的着重描述。
  中国的媒介由于其地位的特殊性，历来是影响中国广告业整体进程的最重要力量之一。
本书对中国媒介的整体变迁给予了充分的重视，并加以着重描述，以期从广告市场中媒介地位的变化
和媒体改革的进程中，更为细致地探究中国广告市场发展变化的原因，以及中国当代广告业运动变化
的内在规律。
    第三，与世界广告业整体发展趋势的紧密结合。
在世界经济一体化进程中，作为寄生性行业的广告业首当其冲，中国广告业在不断加快的一体化进程
当中却面临着相当的困惑和诸多问题，外资与本士，集团化与专业化，规模化与零散化，走出国门还
是镇守国内等等，中国广告业究竟何去何从？
世界广告业的发展变迁和跨国广告集团的经营转变给了我们许多有益的启示，值得我们充分借鉴。
    第四，对新媒体给予了充分关照。
数字技术的发展所带来的信息革命促进了各种新媒体相继出现，广告媒体不断丰富，新的广告形式不
断涌现。
本书对中国互联网、数字电视等信息通信产业的发展历程进行了较为详细的考察，这对广告形式的发
展进化和未来广告生存形态的考察无疑是十分有益的。
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