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内容概要

“编辑心理论”，也就是论编辑的心理，即编辑心理研究。
因此，我们除了运用编辑心理学常用的观察法、实验法、调查研究法、心理检测法、个案分析法、比
较法以外，最主要的方法是嫁接法，即把人的心理现象和从事出版工作的编辑进行嫁接，其脉络结构
是按着编辑的心理过程、个性和心理修养分章节进行论述。
    本书的基本内容是运用普通心理学和现代认知心理学、管理心理学的理论，进行编辑心理现象的描
述、心理规律的揭示、心理趋势的预测、心理导向的调适，主要揭示编辑在出版活动中的过程（知、
情、意）、个性心理（个性心理特征和个性倾向性）的独特表现、独特规律及其对编辑活动效果的影
响，也结合当今的社会现实，展现编辑的心理状态，提高他们的心理素质和心理健康水平。
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作者简介

姬建敏，1964年生，河南海偃师市人。
1986年毕业于河南大学中文系，文学硕士。
1989年开始从事编辑工作，1997年破格晋升为副编审，现任职于河南大学学报编辑部。
主要研究领域为编辑学、编辑心理学、文学，发表学术论文50多篇，参编著作4部。
主要完成河南省社科规划项目、河

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<编辑心理论>>

书籍目录

《编辑心理论》花絮（代序）绪论    一、编辑心理学概述    二、编辑心理论与编辑心理学的区别与联
系第一编  编辑的心理过程  第一章  编辑注意与感知论    一、编辑的注意与注意力经济策略    二、编辑
的感觉与知觉    三、社会认知与编辑的印象管理    四、格式塔心理学与编辑的整体认知方式  第二章  
编辑思维论    一、编辑的思维和现代编辑的思维特点    二、直觉、灵感与编辑的创造性思维    三、影
响编辑创造的创造性思维    四、编辑创造性思维能力的培养  第三章  编辑情感意志论    一、编辑的情
感与情绪    二、情感、情绪功能的应用与编辑的情绪调控    三、编辑的意志和意志品质    四、编辑意
志品质的培养第二编  编辑的个性心理  第四章  编辑动心机需要论    一、编辑的动机与编辑需要的特殊
性    二、影响编辑行为的其他动力因素    三、影响编辑行为的几种心理效应    四、编辑工作积极性的
调动  第五章  编辑个性心理特征论    一、编辑的气质与气质培养    二、编辑的性格和性格塑造    三、编
辑的能力和现代编辑必备的能力  第六章  编辑人格论    一、人格和编辑人格概论    二、现代编辑的人
格特征研究    三、编辑专业大学生的人格特征研究    四、在职编与编辑专业大学生的人格特征比较研
究第三编  编辑的心理修养  第七章  编辑情商修养论  第八章  编辑心理健康论附录一  心理测验量表附
录二  作者主要编辑学论文题录参考书目后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<编辑心理论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


