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内容概要

为适应我国高职高专药品类专业教材建设及改革需要，全面贯彻落实国务院及教育部等相关文件精神
，第四军医大学出版社在对全国十余省市高职高专院校的药学专业进行深入调研基础上，邀请来自五
十余所院校的一线教师。
以及知名药企的一线人员共同编写全国高职高专药品类专业“十二五”规划教材。

本次教材编写着力构建具有药学专业特色和专科层次特点的课程体系，以职业技能的培养为根本，力
求满足学科、教学和社会三方面的需求。
其中，专业基础课以应用为目的，以必需、够用为度，构建传授知识、培养能力、提高素质三位一体
的基础理论教学体系。
专业课围绕技术应用型人才的培养目标，强调突出“校企合作、工学结合”的原则，构建以技术应用
能力为主线的、相对独立的实践教学体系。

 为更好地体现上述编写思想．教材内容设计如下：
 1．学习目标
按“掌握、熟悉、了解”三级要求分别叙述表达，以调动学生学习积极性，方便学生学习。

 2．正文
按照教学要求组织教学内容，循序渐进，重点突出。
于文中穿插以下三个模块：
(1)相关链接：提供相关背景知识，让学生了解与职业有关的理论、技术的发展前沿，提高药学专业学
生的综合素质；结合执业药师考试相关考点编写模拟试题，提高学生对重点、考点内容的了解与掌握
。

(2)实例解析：增加理论知识应用和方法操作的实例，并对方法进行分析说明和提示．以增强教材内容
的实用性和可读性。

(3)课堂互动：联系生活实际、岗位实际和社会实际，增加课堂讨论气氛，加深学生对关键内容的理解
和掌握。

 3．习题
每章末附有综合测试、全书末附有模拟测试题，题型设计兼顾学科专业考试和职业资格考试，为学生
参加相关考试奠定基础。

 4．实训
书后附有实训指导．参照生产现场的操作标准规程，设计专业实训的方案，努力使实训与培训、学业
与就业零距离贴近，全面提高学生职业素养和就业竞争力。

全套教材充分体现理论与实践的结合，知识传授与能力、素质培养的结合，可供三年制高职高专药品
类专业及相关医学专业使用。
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编辑推荐

　　《全国高职高专药品类专业“十二五”规划教材：医药市场营销与管理》在遵循《市场营销学》
知识体系的基础上，本着“科学严谨”“必须够用”原则，通过分析研究职业岗位任务需求，重构了
适应高职药学专业教育教学的内容体系，并且教材知识结构力求简单清晰，以适合职业技能培养需要
。
本教材邀请了百特医疗用品贸易（上海）有限公司、江西飞宇医药有限公司等多家行业企业高级经理
人担任教材审阅，以确保教材内容的实用性，体现课程教学为培养职业岗位能力服务。
本教材可供全国高职高专医药院校药学药品类专业学生学习使用，同时也可供医药行业的管理人员、
医药产品销售工作者参考使用。
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