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内容概要

本书书共分为九章，包括：媒体战略管理概论；媒体战略管理的环境分析；媒体战略管理的目标战略
；媒体战略的选择；媒体战略管理的市场战略；媒体战略管理的品牌战略；媒体战略管理的整合战略
；媒体战略管理的全球化战略；媒体战略管理的战略执行。
本书结合了几位作者的教学和研究成果，力求系统全面，逻辑清晰，理论与媒体实践紧密结合，以启
迪媒体的战略思维，提升媒体战略管理的地位，训练媒体战略管理的理念和分析方法。
本书可作为文化产业管理、传媒经济等专业的高年级本科生和研究生教材，同时也适合从事媒体经营
与管理的相关人员作为参考书。
　　本书运用战略管理的相关理论，结合我国媒体的特点及其经营管理实践，对媒体组织如何科学规
范地开展战略管理活动进行较为全面、系统的归纳和总结，既从宏观角度对媒体战略管理的理论进行
系统分析和构建，又从微观角度对媒体经营管理的具体战略内容进行深入地阐述，并理论结合实际，
在每一章里还附有相应的案例分析。
本书结合了几位作者的教学和研究成果，力求系统全面，逻辑清晰，理论与媒体实践紧密结合，以启
迪媒体的战略思维，提升媒体战略管理的地位，训练媒体战略管理的理念和分析方法。
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