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内容概要

　　该书是一部专门研究影视接受心理的论著，它与著者2004年出版的《影视创作心理》共同构成一
个较为完整的影视心理学体系。
该书从心理学、美学和传播学等角度分别论述了传播媒介样式、时代地域、接受主体、接受客体及影
视创作等与影视接受心理之间的关系，强调影视接受与影视创作之间的互动，具有一定的理论意义和
使用价值。
　　本书试图在影视接受心理研究方面有以下突破：首先，立足于影视剧接受心理本身，对电影和电
视剧的接受心理进行专题性的研究；同时又对电影和电视两种传播媒介给予区分，研究电影和电视剧
接受心理的同中之异。
其次，尽量将感性描述与理性分析相结合，个案研究与理论体系建设相结合，对影视接受活动中的各
种心理现象和心理规律，进行深入系统的理论探讨和学理性分析。
再次，把影视接受心理作为动态完整的影视审美心理场的一部分进行研究，强调接受与创作的互动，
使对影视接受心理的研究与作者在《影视创作心理》一书中对影视创作心理的研究一起，构成一个较
为完整的影视心理学学科体系，同时，也为中国影视艺术的发展提供观众接受心理方面的借鉴。
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作者简介

秦俊香，女，1963年生，文学硕士，北京广播学院影视艺术学院副教授，硕士生导师。
出版专著有《电视剧的戏剧冲突艺术》，合作论著有《王扶林电视剧导演艺术论》，在《当代电影》
、《北京电影学院学报》、《当代电视》、《中国电视》、《河南大学学报》、《电影理论：迈向21
世纪》和《文艺报》等学术期刊、论文集和报纸上发表学术论文近20篇。
现主要从事影视心理学和影视剧改编等方向的研究与教学。
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二节  接受主体的反馈与影视的再创作／198    一、接受主体的反馈形式：收视率、票房、媒体评论文
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编辑推荐

本书试图在影视接受心理研究方面有以下突破：首先，立足于影视剧接受心理本身，对电影和电视剧
的接受心理进行专题性的研究；同时又对电影和电视两种传播媒介给予区分，研究电影和电视剧接受
心理的同中之异。
其次，尽量将感性描述与理性分析相结合，个案研究与理论体系建设相结合，对影视接受活动中的各
种心理现象和心理规律，进行深入系统的理论探讨和学理性分析。
再次，把影视接受心理作为动态完整的影视审美心理场的一部分进行研究，强调接受与创作的互动，
使对影视接受心理的研究与作者在《影视创作心理》一书中对影视创作心理的研究一起，构成一个较
为完整的影视心理学学科体系，同时，也为中国影视艺术的发展提供观众接受心理方面的借鉴。
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