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内容概要

　　全书共分三个部分，第一部“北京奥申篇”按照七章共25节的传统结构，呈现了主要研究结果，
七个章节内容相互独立，包括传播效果研究的回顾、传播者与传播策略、传播媒介与传播内容、两地
受众与媒介接触行为、两地受众的认知与态度、媒介的议程设置功能、大众传播研究方法的研究。
第二部“雅典奥运篇”共包括四个部分，除第四部分“附录”外，前三个部分的内容具有较强的关联
性：第一部分“体育传媒产业发展辨析”，主要是结合以往研究的宏观分析；第二部分“媒介传播中
的受众与奥运”，主要是基于丰富调查数据的微观分析；第三部分“雅典奥运会媒介传播效果研究”
，则主要是由八篇学术性较强的研究论文组成。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<媒介与奥运>>

作者简介

　　柯惠新，博士，中国传媒大学教授，博士生导师。
主要研究方向为传播学研究方法。
传播效果研究，统计学应用。
主要著作有：《调查研究中的统计分析方法》、《民意调查实务》、《市场调查与分析》、《传播统
计学》、《寻找方法——焦点小组和大众传播研究的发展》(译)和《媒介与奥运——一个传播效果的
实证研究（北京奥串篇）》等。
王兰柱，博士，CSM媒介研究有限公司总经理，中国传媒大学兼职教授。
主要研究方向为媒介市场。
调查、受众研究。
作为主编的书籍及行业报告有：《聚焦收视率》、《收视率谲查与应用手册》、《中国电视收视年鉴
》、《中国广播收听年鉴》、《中国电视市场报告》、《中国电视剧市场报告》和《中国体育节目市
场报告》等。
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书籍目录

第一部分 体育传媒产业发展辨析
　一、体育产业发展与传媒的关系
　　(一)体育产业化的发展动因
　　(二)媒介对体育产业化进程的影响
　二、中国各种媒体体育市场的比较
　三、中国电视体育产业现状
　　(一)电视体育市场巨大
　　(二)与体育产业相关的称号、标志、专利、特许权转让等无形资产产业化不足
　　(三)赛事电视转播仅开发了冠名权
　　(四)中介机构出现并有一定的发展
　四、奥运经营分析
　　(一)奥运会的收益
　　(二)洛杉矶、雅典奥运会经营分析
　　(三)中国商家历届奥运会的经营分析
第二部分 媒介传播中的受众与奥运
　一、奥运会传播策略
　　(一)雅典奥运会媒介传播策略
　　(二)北京奥组委宣传策略
　二、受众的体育意识、认知与态度
　　(一)受众对体育的认知和态度
　　(二)受众对体育赞助的认知和态度
　三、受众的奥运意识、认知与态度
　　(一)调查方法与样本特征简述
　　(二)受众在雅典奥运会开幕前后的媒介接触行为
　　(三)受众对雅典奥运会的认知与对媒介报道的态度
　　(四)受众对2008年北京奥运会的认知与态度
　四、雅典奥运会收视分析
　　(一)雅典奥运会总体收视状况
　　(二)雅典奥运会频道竞争分析
　　(三)雅典奥运节目收视分析
　　(四)雅典奥运会重点市场收视分析
　五、雅典奥运会期问的广告知名度
　　(一)对调查数据的说明
　　(二)CCTV-1、CCTV-2、CCTV-5电视广告收视分析
　　(三)奥运期间品牌广告收视分析
　　(四)门户网站广告分析
　　(五)受众对雅典奥运会赞助商的认知分析
第三部分 雅典奥运会媒介传播效果的实证研究
　一、雅典奥运会中受众对电视媒体的使用与满足
　　(一)电视媒体是受众获取雅典奥运信息的主要来源
　　(二)受众基于“使用与满足”模式收看电视奥运信息
　　(三)雅典奥运会中受众对电视媒体的“使用与满足”
　　(四)雅典奥运会“使用与满足”研究的意义
　二、浅析雅典奥运媒介事件中受众对奥运认知的变化
　　(一)“雅典奥运”媒介事件建构
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　　(二)奥运前后受众奥运认知的变化
　　(三)媒介事件中受众奥运认知变化的原因
　三、受众需求与编辑意识的共振
　　(一)节目编辑意识与受众需求的探讨——当代编辑规律的追寻
　　(二)编辑意识必须以受众需求为出发点
　　(三)奥运节目编排模式研究一一编辑意识与受众需求共振关系的一个实证研究
　　(四)对奥运节目编排模式的建议——编辑意识与受众需求的更有效结果
　四、网络舆论下“沉默的螺旋”现象的考察
　　(一)研究缘起
　　(二)相关理论回顾与问题的提出
　　(三)研究对象的选择与分析方法的设计
　　(四)统计发现
　　(五)讨论
　五、浅析雅典奥运期间CCTV-5在全国体育电视市场结构中的角色
　　(一)引言
　　(二)电视与体育的结合——中国体育电视市场环境概述
　　(三)垄断和竞争的博弈——中国体育电视市场结构中的四路竞争对手概述
　　(四)雅典奥运期间的竞争：CCTV-5的收视表现
　　(五)北京奥运：CCTV-5垄断优势尚存，节目内容需做足功夫
　　(六)结语
　六、雅典奥运期间实效电视广告浅析
　　(一)研究意义以及情境定义
　　(二)奥运期间广告记忆度考察
　　(三)研究重点锁定：硬板电视广告
　　(四)广告片内容分析
　　(五)受众收视心理的理论解析
　　(六)结论及建议
　　(七)结语
　七、奥运赞助与受众认知
　　(一)引言
　　(二)五环旗下的奥运品牌认知分析
　　(三)受众对奥运赞助商的认知分析
　　(四)受众对奥运赞助商形象的认知分析
　　(五)受众对奥运赞助商的认知途径分析
　　(六)结语
　八、雅典奥运期间青少年奥运精神研究
　　(一)引言
　　(二)研究目的与意义
　　(三)研究方法
　　(四)数据分析
　　(五)雅典奥运会前后青少年奥运认知度对比
　　(六)结语
第四部分 附录
　附录一：2004年雅典奥运会传播效果调查问卷(事前问卷)
　附录二：2004年雅典奥运会传播效果调查问卷(事后问卷)
主要参考文献
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