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内容概要

　　《以传播的名义：陈卫星自选集》主要内容包括：传播观念、西方当代传播学学术思想的回顾和
展望、麦克卢汉的传播思想、关于传播学在中国发展的若干思考、中国现代化的传播学反思、关于传
播的断面思维、从传播出发、媒介空间、好莱坞阴影下的法国电影、现代广告的实践策略和文化分析
、广告传播的逻辑、注重参与的现代媒介文化等。
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作者简介

　　陈卫星，四川人，北京广播学院教授，博士生导师。
曾在甘肃插队。
华中师范大学历史系学士、北京电影学院摄影系硕士、法国司汤达大学传媒学院信息传播学博士。
曾任法国巴黎《欧中经贸》杂志主编。
代表性论著有《传播的观念》、《关于传播学在中国发展的若干思考》、《西方当代传播学学术思想
的回顾和展望》等，译著有《世界传播与文化霸权》等。
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书籍目录

一 传播观念传播学是什么？
西方当代传播学学术思想的回顾和展望麦克卢汉的传播思想关于传播学在中国发展的若干思考中国现
代化的传播学反思关于传播的断面思维从传播出发二 媒介空间好莱坞阴影下的法国电影现代广告的实
践策略和文化分析广告传播的逻辑注重参与的现代媒介文化电视传播的个性化——谈凤凰卫视的话语
风格从法国新电视台看当代电视的传播形式影像：传播悖论生存空间的符号与姿态三 社会话语经济改
革的形象铭文新闻事件的传播透视网络传播的社会张力解析都市报的传播空间四 全球化命题法国主流
经济思想自我剖析法国电视体制的市场化转型跨文化传播的全球化背景信息传播与本土文化的互动法
兰西：苦涩的胜利美伊战争的传播膨胀
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章节摘录

　　我们在国内常常听到“新闻无学”的说法在学生当中流传，这更使人感觉新闻的专业教育的发展
需要进行课程体制的革新，“以扩大学生的知识面作为知识教育的主要目标。
新闻教育不应过分狭窄地局限于本专业范围内，应加大哲学、文学、经济、法律、社会等知识的教育
。
”新闻教育的专业发展前提是开放，从知识内容到知识方法，从与社会实际需要接轨出发来进行学术
更新。
当今世界高等教育的发展方向是形成一个知识生产体制，研究型大学是高校的排头兵。
从研究的目的出发，新闻学应该向传播学靠拢，这不是一个彼此之间谁为主的问题，而是从相互之间
的专业参照中去汲取新的学科发展资源。
传播学不仅限于新闻，还包括其他非新闻的大众媒介、企业传播、政治传播、社会传播、跨文化传播
等等。
仅仅从研究层次来看，传播学的学科内涵和外延要大于新闻学，这是一个常识。
至于传播学和新闻学之间的关系问题，这并不完全是一个学术上的互补或互动问题，而要看各自在社
会实践中所具有的社会位置。
　　韩运荣：您如何看待传播学的研究方法？
传播学的理论对中国社会发展的现实意义是什么？
怎样定位中国传播学的发展走向？
　　陈卫星：在国内，传播学的研究方法一般是以社会调查为主要手段来进行媒介效果的定量分析，
通过对大众传播行为的社会调查来企图取得三个方面的结果：对于预见性的期待，对于控制的期待，
以及对于可量化的准确性的期待。
这种实证方法的积极意义在于把大众媒介在市场经济体制下的社会功能进行了剖析，一方面是将大众
关注的问题、舆论趋向、个人行为和媒介使用的原因综合起来进行研究，同时这种方法又是从事市场
营销的专业调查公司和咨询公司的技术手段，受众调查和消费调查（如品牌信任度调查）被结合在一
起。
随着市场经济的发展，实证方法在中国逐渐盛行起来是符合现实需要的。
但是，这当中的社会实践和教学研究之间的联系不够紧密。
当然，传播学的研究方法绝不只此一家，要扩大研究方法的根本前提是要扩大传播学的知识基础。
　　传播学要建立自己的学术地位，首先就要考虑能否对实践领域提供理论方法，能否根据我国现实
需要规划出相应的学术研究领域，在这个历史背景当中，我们所要考虑的问题框架可以分析为两点。
第一个问题是从社会的经济基础出发，按照马克思主义的基本原理，经济基础决定上层建筑及其与之
相平行的意识形态。
传播是社会的一种表象，要研究传播，首先就要研究社会。
这个问题关系到社会模式，社会关系的组织模式，发展和增长模式，生产和消费模式等。
社会行为和社会实践的变化首先发生在经济领域，中国经济改革的主要社会成果之一是在生产关系领
域内所发生的变革，生产主体多元化的现实推出利益主体多元化局面的形成。
反映在传播上，出现了传播行为和传播角度的多元化现象。
从积极方面去理解，是传播的合法化资源、信息源、话语的授权允许等因素的社会性放大，传播行为
的社会化是推动社会主义市场经济体制形成的一个杠杆。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　有必要在传播学的研究领域中坚持马克思主义的社会批评立场　　从传播活动所表明、所包含和
所隐喻的社会关系的变化来提出问题和分析问题　　在考虑传播思想与社会现实的象征关系时，坚持
一种学术反思的立场。
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