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前言

在这个收获的金秋，中国传媒大学（原北京广播学院）广告系列教材终于面世了！
这套丛书来自广告专业教学、科研一线人员的辛勤劳动和细心耕耘，如同一棵棵幼小的苗苗，迎着阳
光劲劲地成长起来。
这一刻我和大家的心情一样，是激动，是欣慰，是对未来更好的期盼。
中国传媒大学广告学专业从1988年创立到现在已有15年。
十多年发展，大浪淘沙。
距离世界一流大学、一流学系，我们存在着不小的差距，基本还处于“强专业，弱学术”的位置。
但是我们白手起家，从无到有。
我们含辛茹苦地劳作，建构自身的品牌。
在这个过程中，我们遇到过不少的问题，但是多年来形成了最为重要的经营资源，具有很强的“纠偏
能力”。
例如，我们提倡人的因素第一，提倡一线第一，能力第一。
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内容概要

　　本教程的写作，力求立足中国广告，同时介绍世界广告的最新发展情况和最新理论动向，以适应
新时期学生的学习需要和广告业界实务工作者的参考需要。
　　《北京广播学院广告专业系列教材：当代广告学教程》的最大特点是提供了清晰的广告学理论思
路和学习体系。
《北京广播学院广告专业系列教材：当代广告学教程》的体系建构尽量考虑到中国学生的学习特点以
及中国大学教育的教学特色。
《北京广播学院广告专业系列教材：当代广告学教程》前面的导读图是对本教程体系的一个简要说明
，通过图表的形式展现了《北京广播学院广告专业系列教材：当代广告学教程》的整体结构。
教学者或学习者有必要先对这一导读图有个较为明确的印象，从而为整个广告学的学习过程打下坚实
的基础。
　　《北京广播学院广告专业系列教材：当代广告学教程》的另一大特点是对许多重要的基础概念进
行了整理（重要的专业术语在书中采用特別字体）。
　　《北京广播学院广告专业系列教材：当代广告学教程》整体上的思路是先介绍宏观的知识，然后
进入微观知识的讲解；先介绍广告基础理论，然后介绍具有很强实用性的具体广告策划知识以及相关
的理论知识。
在书的大结构上，包含三大部分：第一部分介绍当代广告业概况；第二部分介绍广告学基础理论；第
三部分讲解广告运作知识和技巧。
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作者简介

何辉，1974年生于浙江。
现为中国作家协会会员，中国传媒大学副教授，硕士生导师，兼任中国传媒大学公关舆情研究所副所
长、中国外文局对外传播研究中心特约研究员。
 何辉长期从事学术研究。
学术著作主要有：《创意的秘密：关于创造的思考(第2版)》(2005)、《电通如何成为第一》(2005)、《
当代广告学教程》(2004)、《从分析作品开始学做广告》(2000)、《关于创造的思考》(1998)、《中国
形象》(2006合著)、《镜像中国》(2006，合著)等。
1998年，他在自己的第一部著作《关于创造的思考》中提出均衡创造的思想。
他的学术著述曾多次获奖。
 何辉的广告代表作包括：为Windows95在中国上市时创作的“爬梯小乌篇”等系列杂志广告、公益广
告“科教兴国(三院士)篇”(曾获全国公益广告金奖)等。
 何辉的文学类代表作是《长征史诗》(2006)。
该作品创作时间长达六年。
《长征史诗》是中国第一部史诗体长征叙事诗，全诗37卷近2万行，每句都为六音步，且分段押韵，音
韵法则严整，结构恢弘，气势磅礴，出版后被誉为中国诗歌中的新经典。
中央人民广播电台中国广播网还陆续推出了作品的朗诵选段。
目前，《长征史诗》已被江西省于都中央红军长征出发地纪念馆收藏。
 何辉的其他文学作品有：动画剧作《柳毅新传》(1999)(该剧本在1999-2000年上海美术电影制片厂等机
构联合举办的全国动画电影剧本大赛中排名首位)、历史武侠小说《龙吟记》(2003)等。
 《从分析作品开始学做广告》初版于2000年，多年来受到广大读者的欢迎，并曾获国家广电总局高校
文科著作奖。
作者对本书第二版进行了精心修订，内容更加丰富。
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书籍目录

总序前言导读图：本书的结构第一部分当代广告业概况第1章当代广告业概况第一节当代世界广告业
发展概况第二节当代中国广告业发展概况第三节中国广告与世界广告的差距和发展障碍第二部分广告
学基础理论第2章什么是广告第一节广告的定义第二节广告简史第3章广告的角色第一节广告与经济第
二节广告与社会第三节广告的管理第4章广告业的参与者第一节广告王第二节广告公司和相关公司第
三节媒体机构和相关机构第5章广告与营销第一节什么是营销第二节营销计划的内容和过程第三节整
合营销传播与广告第6章广告与传播第一节不同传播类型与广告原理第二节主动接受和被动接受第三
节广告发生作用的原理第7章广告与消费者第一节消费者类型及其对购买的影响第二节消费行为的内
在影响因素和外在影响因素第三节需求第四节消费者决策过程第五节市场区隔第六节影响消费者决策
的因素第三部分广告运作第8章广告策划概述第一节情况分析第二节确定广告策略第三节确定广告预
算第四节广告策划中的连接点第五节制定广告讯息计划第六节制定广告媒体计划第9章广告活动的基
础——调查研究第一节调查研究与广告调查研究第二节常用的广告应用研究第三节广告活动进程中的
研究第四节如何对待广告调研获得的数据第10章广告目标的确定第一节目标的功能第二节广告目标与
需求行为分析第三节广告目标与设定广告反应变量第四节广告目标与目标消费群第五节确定广告目标
的重要理论—DAGMAR理论及其他第11章广告创意策略的发展第一节广告创意第二节经典创意法与广
告大师第三节广告创意的核心过程第12章广告表现与制作第一节核心创意的执行者——创意小组第二
节广告诉求第三节广告表现第四节几种常见广告类型的创作第五节广告表现的任务——创作有效广告
第13章媒体策划第一节媒体的基本观念第二节制定媒体策略第三节媒体计划第14章广告媒体第一节电
视媒体第二节广播媒体第三节报纸媒体第四节杂志媒体第五节互联网第六节SP媒体和其他广告媒体
第15章广告提案第一节什么是广告提案第二节广告提案中的常见问题第三节广告提案技巧第四节广告
提案书的制作和使用的工具第16章广告计划的执行与效果评估第一节广告效果评估及其意义第二节评
估广告效果的理论依据第三节评估广告效果的基本思想方法简介第四节评估广告效果的常用技术方法
简介第五节特定的评估项目和专业技术主要参考文献后记
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章节摘录

插图：
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后记

这本《现代广告文化学》完稿了，它是我教学和科研的总结。
这本书得以出版，要感谢中国传媒大学出版社的领导，感谢我的责编王月林女士。
她对本书的体例结构、遣词造句和学术观点都提出了极有见地的意见。
尤其是她建议的，要贴近广告业的现实，要突显现代语话，要激扬时代气息的要求，提升了这本书的
格调和品位。
与此同时，也要感谢期待和帮助我写出这本书的亲朋和学生。
写完一本书是什么感觉呢？
有人说就像十月怀胎一朝分娩，我倒觉得没那么矫情。
要是那么痛苦怎么还有那么多学者作家不“计划生育”？
古往今来，把著书立说看得很神圣，从某种角度说就是维护少数人的地位与权威，剥夺大众的话语权
。
好在网络和大众传媒的发展，正在改变这种状态。
我要说，写一本书，把思想变成铅字，就如同当下，一些名士在现代传媒的讲坛上，把思想、知识变
成音符一样，是快乐的，也是有价值的。
我写上面一段话的初衷，并不是亮剑，而是要铸犁。
应该说我在十年前提出的开展现代广告文化学研究的主张的回应还不够广泛；社会上对现代广告文化
学的研究尚不够深入；我自己所做的研究也非常粗浅。
我呼吁业界人士、学者教授、同仁和学生以及一切关注这一课题的人投入到这一研究中来，建构起体
系严谨、内容丰富、思想自由的广告文化学学科。
我也在此呼吁，广告行业组织、广告公司、媒介公司或某个个人，发起成立“中国广告文化学研究会
”。
也许有人会说“简直是做梦”。
对！
人生如梦。
虽然无梦踏实，但有梦最美！
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编辑推荐

《当代广告学教程》(作者何辉)是“北京广播学院广告专业系列教材”系列之一，书中包括了：广告
与传播；广告与消费者；影响消费者决策的因素；广告策划概述；广告策划中的连接点；广告目标的
确定；几种常见广告类型的创作；媒体的基本观念等内容。
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