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内容概要

本书撰写的主要思路是：1.突出网络营销的“网络”特点。
2.网络营销理论以传统营销理论为基础。
3.尽管互联网是网络营销中重要的技术支撑，但互联网不能代替网络营销使用的所有技术。
4.网络营销的核心是客户关系管理。
5.移动互联是网络营销发展的新方向。
    本书在撰写时注意突出了以下几大特色：    1.本书用专门的章节介绍了肉络营销的技术。
2.介绍了许多实务性内容。
3.提供了大量的实践范例。
4.内容紧贴互联网和信息技术发展的实际情况，注重研究体系的创新，而不是给传统营销教材穿上网
络化的新衣。
    作为一本教材，主要是对基本理论、基本方法、基本问题的研究和阐述。
我们相信随着网络营销的快速发展和变化，本书的内容也需要不断的发展和更新。
此外，任何一个科研马果都是建立在前人工作的基础之上的，本书通过脚注和参考书目的方式对引用
他人的文献进行了详细的说明。
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