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媒体关注与评论

书评世界级市场营销大师菲利普·科特勒在其《营销管理》一书中指出：市场宫销是一种有序地和深
思熟悉虑地研究市场及策划的过程。
它开始于市场调查，进而认识市场变动的规律，确定市场发展机会，寻找没得到满足的市场需要求并
在此基础上进行企业营销战略与策略的规划。
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