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内容概要

全书共分9章，主要内容包括市场营销理论的发展、消费者需求与消费行为分析、市场营运调研、市
场细分与目标市场选择、产品与服务策略、价格策略、渠道策略、促销策略和营销策略。
 　　本书精选了一些案例，将营销理论与营销实践密切结合，根据需要在部分章后，安排了实训内容
，在每个篇章的结尾，安排了思考与训练、模拟练习题，让学者参与到实实在在的训练过程中来。
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