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内容概要

简而言之，本书将为你破译两大悬念：    1、一注地产企业的成熟广告策略是什么？
    2、高获利楼盘如何运用有将近的广告手段实现热卖局面？
    请把《现代房地产广告策略全案——1001个最新楼盘创意精碎》视我一个地产广告工具百宝箱。
    阅读本书可谓与中国房地产界顶尖人士的一次脑力激荡。
    这是一本汇集了1000余个在市场取得巨大成效的珍贵的地产广告创意的著作，绝大多数案例都是源
自2000年至2001年深圳、广州、上海、北京等房地产发达地区的著名楼盘。
这是本书最激动人心之所在！
    为完成本书决策资源房地产研究中心的专业人员对全国几大城高的最新明星楼盘进行了长达数年的
临控与分析，从上万案例中精选出1001个最有代表性的精粹之作。
    本书以非常实用的独特结构，结合生动的案例，揭示了热销楼盘的成功之迹。
你可以通过快速的发式，找到具有借鉴意义的名家地产广告，然后从中获得对实旗贯彻你的项目战略
有益的灵感和策略。
     本书还提供了现代中国地产最高产业水平的广告运作模式，这些成熟有效的操作步骤是建立在万科
、中海、金地、碧桂园、奥林匹克花园等著名地产企业成功经验基础之上的。
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书籍目录

第一部分：发现成功楼盘的热卖元素  第一大类型卖点 楼盘硬件价值    卖点精粹01：区位（一）    卖点
精粹02：区位（二）    卖点精粹03：区位（三）    卖点精粹04：公园    卖点精粹05：阳光空气    卖点精
粹06：高尔夫    卖点精粹07：山景    卖点精粹08：江湖河湾景    卖点精粹09：绿化    卖点精粹10：园林  
 卖点精粹11：江南园林    卖点精粹12：水景    卖点精粹13：户型    卖点精粹14：错层    卖点精粹15：配
套    卖点精粹16：智能化    卖点精粹17：建筑风格与外立面    卖点精粹18：厨、卫    卖点精粹19：会所 
  卖点精粹20：专业组合    卖点精粹21：建筑品质    卖点精粹22：物业品质  第二大类型卖点 产品可感
价值    卖点精粹23：品质    卖点精粹24：成熟    卖点精粹25：艺术    卖点精粹26：建筑艺术    卖点精
粹27：健康（一）    卖点精粹28：健康（二）    卖点精粹29：安全    卖点精粹30：个性化时尚  第三大
类型卖点 功能提升型价值    卖点精粹31：教育（一）    卖点精粹32：教育（二）    卖点精粹33：运动    
卖点精粹34：生态    卖点精粹35：养生    卖点精粹36：音乐    卖点精粹37：投资  第四大类型卖点 居住
文化与生活方式    卖点精粹38：居住文化（一）    卖点精粹39：居住文化（二）    卖点精粹40：生活方
式    卖点精粹41：生活品味    卖点精粹42：文脉   第五大类型卖点 情感     卖点精粹43：情感打动人    卖
点精粹44：功利型情感    卖点精粹45：孩子的末来    卖点精粹46：口碑  ⋯⋯第二部分：朴实高效的房
地产广告操作步骤第三部分：创造销售业绩最大化广告案例精粹第四部分：创造最佳业绩各阶段广告
对策第五部分：轰动市场的创新地产概念广告实战案例
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