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内容概要

这是一本以中国人思维与认知的习惯方式为手段，以中国传统哲学思想及文化心理特征为基础，融合
西方哲学、心理学、经济学、社会学、营销学及战略管理等学科知识体系，经数十个行业市场横向对
比分析，以及与20多家成功企业纵向跟踪研究，并历经近30个营销与战略咨询和实践个案的论证，从
而提炼出的符合中国人思维方式与习惯的，中国第一套本土商业核心思想体系及实战决策工具的著作
。
    在一定意义上讲，本书通过大量的中国本土成功经营案例以及中西思维模式的辩证分析，在对迈克
尔·波特、菲利普·科特勒、杰克·特劳特等西方大师们核心理论的“评论”中，鲜明地“指出”西
方商业(营销)理论在中国人思维习惯下的逻辑缺陷，进一步“击碎”西方商业理论神话和拓宽经营思
维的边界，回归商业常识与朴素的成功逻辑起点，追求一种以“盈利结果导向”下的“无边界顾客优
势”思想，肯定了中国本土企业商业思维习惯的合理性与科学性，无疑为中国企业的经营思维提供了
决策依据。
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书籍目录

上篇：中国商业思维变革的背后  西方商业理论“错了”吗？
  对西方人而言，它没有问题！
  但对中国人而言，或许它真的“悬了”！
  我们坚决反对西方商业教务主义者的“说教！
”  我们需要发动一场“土工商业思维”的变革！
  这一切，从中国年代史、中国市场、中国企业、中国人开始⋯⋯  1 近代思想变革的商业启示    模仿战
略，在疼痛中反思    两场蒙辱的民族战争与第一次思想变革    红军长征与第二次思想变革    改革开放
与第三次思想变革    商业开发入第四次思想变革革    反思，是为了行动！
  2 中国市场的绝对权力    从跨国公司大获其利说起    从本土企业快速成长来看    13亿人口与中国企业
市场机会    中国市场，拥有重构新规则的绝对权力  3  中国企业的力量    商业教科主义与中国商业实践  
 毛泽东思想与其商界的推崇者    商业时代下的儒商身影    中国企业，拥有挑战商业旧规划的力量！
  4 与众不同的中国人    从汉字看中国人的形象思维    ⋯⋯  5 商业思维变革，一个民族的抉择中篇：中
国商业思维变革之理论  6 商业，赚钱之买卖  7 赚钱，就是“卖”  8 顾客，因何而“买”  9 顾客优势，
买卖之道  10 谁是你的顾客  11 中国人“营销”和西方大师“批判”  12 顾客优势，从何而来  13 顾客优
势，策略的“辩证”下篇：变革的对手与伙伴  14 谁是你的对手  15 谁是你的伙伴参考文献
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