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内容概要

　　《物流与市场营销学》将现代物流理论、方法和管理技术与现代市场营销理论相结合，并根据物
流企业在实际运作中的具体特点，阐述了物流企业进行市场营销的基本理论、方法和策略。
全书共分为十一章，主要内容包括了物流市场营销的研究对象、基本概念和方法、营销理念、环境分
析、顾客分析、竞争者分析、营销管理信息系统、市场调研与预测，市场细分、目标营销与市场定位
、市场营销组合、产品策略、价格策略、渠道策略、促销策略、网络营销方法以及营销管理战略规划
与营销管理活动，并在每章后面附有相关案例和思考题。
　　《物流与市场营销学》体系完整，论述充分，理论联系实际，具有较强的专业特色，可作为高等
学校本科教材或者专科辅导教材，也可作为广大物流企业管理人员、物流市场营销人员和从事物流相
关业务活动人员学习、培训的参考用书。
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书籍目录

第一章 物流市场营销导论引导案例第一节 市场营销学概述第二节 物流市场营销第三节 物流市场营销
活动的主要内容和研究方法案例思考题第二章 物流企业战略规划与营销管理过程引导案例第一节 物
流企业战略规划的意义和特点第二节 物流企业战略规划内容与管理第三节 物流企业营销管理与市场
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例第一节 物流市场营销组合的基本理论第二节 物流市场营销组合的内容案例思考题第六章 物流企业
产品策略引导案例第一节 物流企业产品的概念及特性第二节 物流企业产品品牌策略第三节 物流企业
包装策略第四节 产品生命周期策略第五节 物流企业新产品的市场开发案例思考题第七章 物流企业产
品的定价策略第八章 物流企业渠道策略第九章 物流企业促销策略第十章 网络营销第十一章 物流企业
营销计划、组织与控制参考文献
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编辑推荐

　　《物流与市场营销学》将现代物流理论、方法和管理技术与现代市场营销理论相结合，并根据物
流企业在实际运作中的具体特点，阐述了物流企业进行市场营销的基本理论、方法和策略。
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