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内容概要

　　《保险市场营销导论》的编写目的是为了满足我国财经类院校金融保险专业教学与科研的需要。
本书是北京市高等教育委员会批准立项的“精品教材”。
所谓“精品教材”，其内涵，第一，应具有创新性。
创新性贵在“新”字，所谓“新”就是要有一定的开拓性，在选题上、理论体系等方面要具有一些新
意。
第二，应具有一定的继承性。
创新并非从天上掉下来、无中生有的，而是对前人成果的继承，并在继承的基础上有所突破。
既要继承前人，又要为后来的发展开辟一条新路。
第三，要具有适用性。
作为精品教材，一是要适合教师的教学；二是要适合学生的学习。
因而在立意上应该具有前瞻性，理论体系上应具有完整性，表达上应具有可读性。
本教材是本人在从事多年教学的基础上总结而成的。
为了向“精品教材”方向努力，面临三大挑战：第一是如何将市场营销一般理论运用于保险营销实践
的挑战。
只有把市场营销的普遍原理与保险营销的实践结合起来，才能形成有专业特色的营销理论，而这正是
科学研究的任务。
第二个挑战是本土化的挑战。
市场营销与保险市场理论一样是舶来品，但它又是一门应与本土文化相结合的应用性学科，如何使之
既具有国际化特点，又具有鲜明的本土化特色，体现出一种兼容性，这是对本教材写作的又一个挑战
。
第三个挑战是理论体系的完整性和严密性，这是作为一本“精品教材”所必须具有的条件。
本教材在编写过程中，力图体现“精品教材”的要求，广泛吸收了国内外专家学者的研究成果，并力
图紧密结合国内外特别是我国保险业务的生动实践，展开保险营销理论的探索。
但是否达到了“精品教材”的要求，将有待于读者的评估。
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作者简介

　　黄华明教授，1964年毕业于首都师范大学；是中国金融学院、对外经济贸易大学首任保险系主任
；曾任中国金融学院中美保险高级有培训及信息中心执行主任、日本精算师资格考试中心（北京）主
任。
现为对外经济贸易大学保险系教授、中国保险学会理事。
　　黄华明教授先后给本科生和保险公司高层管理人员讲授“风险与保险”、“保险学”、“保险法
学”、“保险市场营销学”、“责任保险理论与实务”、“财产保险”等多门课程；先后承担了“中
国保险法理论与实践探索”、“首都社会保险体系建设”等科研项目；著有《风险与保险》、《保险
学》、《中外保险案例分析》、《保险市场营销导论》等专著和教材，发表学术论文40余篇，总字
数200多万字。
　　黄华明教授曾荣获北京市优秀教师称号，获中国金融学院大地科研成果奖。
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