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内容概要

本书是以教材的体例编写的，全书共有13章。
第一章介绍了国际营销的一些基本概念以及企业从事国际营销的原因和方式；第二、三、四章分别分
析了文化、经济、政治和法律等因素，使读者对国际营销的客观环境及其分析方法有所了解；第五章
是国际营销调研，介绍了搜集、整理和分析国际营销信息的方法和技术；第六章是国际市场细分和目
标营销，研究了划分、选择国际市场并相应地制定营销策略的过程；第七、八、九、十、十一、十二
章研究的是国际营销组合决策，对国际营销中的产品、渠道、定价和促销等具体决策进行了详细的分
析和探讨；第十三章对国际营销的计划、组织与控制等协调性因素进行了初步探讨。
    本书的读者对象主要是那些已经学过营销学原理的学生和正在从事国际营销工作的企业管理人员和
推销人员。
对于那些没有学过营销学原理而想直接学习国际营销学的读者来说，可以先从本书的附录——营销学
基础学起。
附录以简洁的语言对营销学原理进行了浓缩。
通过学习附录，可以使读者快速地掌握营销学原理中的一些最基本的概念和方法，为进一步学习国际
营销学打下基础、扫清障碍。
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作者简介

张景智先生生于1987年毕业于对外经济贸易大学国际企业管理系国际营销学专业，获硕士学位，师从
我国营销学前辈罗真耑教授。
毕业后留校任教。
1990年赴英国曼彻斯特商学院攻读MBA，毕业后任教于香港理工大学商学院，为本科及MBA班主讲营
销管理和国际营销。
曾在内地、香港地区及
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理                 [案例分析]昆特葡萄酒厂                第十章 国际定价决策                 第一节 影响国际定价的主要
因素                 第二节 企业定价的基本方法                 第三节 出口定价决策                 第四节 国际企业的定价
策略                 [案例分析]湖木筷子出口                第十一章 国际促销决策——国际广告                 第一节 国
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第四节 营销组合的促销作用                 [案例分析]CBC公司的国际公关活动                第十三章 国际营销的
计划.  组织与控制                 第一节 国际营销计划                 第二节 国际营销组织                 第三节 国际营销
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