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内容概要

21世纪，创新的大潮扑面而来，竞争环境空前激烈。
对于国家也好，企业也罢，因循守旧的命运只有一个，那就是死亡。
在这样一种情况下，那些“长寿”型企业必定是学习型企业，也就是善于将知识转化为生产力、善于
创造新知识的创新型企业。
他们进行的创新内容涵盖企业经营的所有方面，如制度创新、技术创新、管理创新等。
企业创新就在于为消费者提供他们喜欢的商品，是一种以市场为中心的创新模式，其根木目的就是要
争夺市场、创造利
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