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内容概要

　　《新编市场营销学教程》在编写过程中，参阅了大量的相关教材、著作和资料，经过两年的实际
讲授，取得了较好的效果，现经过补充、完善和修订之后正式出版，希望能对普通高校，特别是高等
职业院校的学生学习市场营销学有所帮助，同时，也可为企业管理人员、营销人员和其他相关人员学
习、研究和运用市场营销学提供参考。
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市场营销第一节 国际市场营销概述第二节 国际市场营销环境第三节 国际市场营销进入策略第四节 国
际市场营销组合策略附录 WTO的基本原则和主要规则主要参考书目

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新编市场营销学教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


