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内容概要

　　新世纪的曙光在群山背面升起的时候，21世纪以其开放性的审美性掀开了新的一页，多维化拓展
和创造性思维已成为我们跨世纪的精神旗帜：而激烈的市场竞争，更把图形标志推到了一个新的发展
阶段，因为这种图形的视觉语言比文字语言表达思想传递更快速、更直接。
特别是在市场竞争日趋激烈的今天，它不再仅仅是依附于产品的识别符号，而成为表达企业理念与企
业文化的载体，对良好的企业形象与品牌形象的创造有着举足轻重的作用，它也从某种程度上反映了
一个国家经济、科学技术和文化的水平。
　　本书借鉴了国内外大量成功的作品为实例，依照形式美的法则，从剖析基础知识入手，对标志构
成的特征、形式、分类、功能等进行归纳，并用图文并茂的方法加以详细说明，生动、具体地帮助读
者了解中外标志设计的历史及发展趋势，并掌握有关标志设计的准则、表现、程序、形象的运用等，
提高设计者的标志设计能力。
　　此书内容上、匀浅入深，力求有助于不同层次的设计者的学习与交流，探索了一条科学而系统地
富有中国特色的标志设计之路。
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章节摘录

　　四、广告宣传的作用　　在商品交换过程中，已为人熟知的品牌特别是名牌，就是优质和实力的
象征，已取得消费者的信任与好评。
这样的标志就是消费者的认购证，加上标志图形易制作推广，是一种浓缩的广告形式，发挥着独特的
宣传作用。
各个品牌的标志，能以优美的图形、亮丽的色彩和深厚的寓意象征着产品的质量与特色。
吸引着消费者，刺激着消费者的购买欲望。
因为一个设计成功的标志，可增强产品I佝美感，提高产品的自身价值，体现企业的整体形象，从而扩
大产品在消费人群中的影响力和号召力（见图1-3-4）。
　　五、美化产品的作用　　标志作为企业或产品的象征，在设计上是否简洁明快、具有美的感染力
，会直接影响企业及产品的信誉。
一个成功的标志，如果设计得独特新颖、简洁明快，图形优美，就会具有很大的艺术感染力，引发人
们对企业、产品的好感。
例如在奔驰、宝马等汽车的车身上配以精美的标志，不仅宣传了标志，也美化了名牌产品自身，增强
了商品的魅力。
相反，一个设计十分粗糙难看的标志，将会引起消费者对产品质量的怀疑，降低产品在其心目中的地
位，影响产品的销路。
当然，质量低劣的产品，即使标志设计得再精美，也不会有竞争力（见图1-3-5）。
　　六、国际交流的作用　　在国际贸易交往中，一个没有品牌商标的商品是无法进入国际市场的，
即使能进入国际市场，由于没有商标，也难以在市上占据一定的位置，树立品牌的信誉，更得不到法
律的有力保护。
例如，我国出口到日本的“英雄”金笔，被日本某商人抢先注册后便占据了市场。
因为这位商人要求经营“英雄”金笔的其他日本商社，每进口一支“英雄”金笔必须向他交纳40元的
费用。
特别是现在我国实施对外开放政策，随着市场经济的进一步推进，我国对外经济交流将会不断扩大，
出口的商品也会越来越多，正确使用标志和在国外及时申请办理商标注册，将有助于提高我国商品在
市场上的　　地位，保护和发展我国的对外贸易（见图1-2-6）。
　　七、法律保护作用　　⋯⋯　　五、宋朝时期的标志　　到了宋代，标志形式更加多样化，除纯
文字标志外还有图文并茂的标志，这一点从现存于中国历史博物馆的一个宋代制针铺的雕刻铜版就能
证实（见图2—1—6）。
这块雕版上面刻有“济南刘家功夫针铺”字样，正中为一个抱着针的白兔图形，左右两边均写着“认
门前白兔儿为记”。
该标志是至今我国发现的最早印刷在包装纸上的标志，像这种图文并茂的标志形式，使标志设计的形
式又向前推进了一步。
标志中的文字和图形，除代表商品质量或特点外，还寓有祝福、喜庆等含义，如药铺用“鹤鹿同春”
、“寿星”，金银首饰店用“和合”、“如意”为记的吉祥图案，以迎合和满足大众的心理和情感上
的需求。
　　此外，纯文字的标志形式仍然在广泛应用，如北宋名窑龙泉青瓷的产品在其底部都注有“永清窑
记”的印记。
同时有些作坊在标志中除了注明生产者的铺号外，还在标志中表明产品的质量及真伪，如湖州石家铜
镜，就有“真石家念二叔照子”两种不同的印记。
在“石家”前面附加上“真”或“真正”字样，以表明自己产品的真实性。
　　这种以竹坊、店铺字号为标志的做法及标志的形式，自北宋以后，经过南宋、元、明——、直延
续到清代，基本上没有太大的变化，直到鸦片战争（1840年）后，由于大批洋货在中国市场上倾销，
才使情况发生了转变。
　　六、洋货和洋商标　　中国政府吁始办理商标注册始于1904年，当时清政府颁布了《商标试办章
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程》，此章程是由总税务司英国赫德（Robert Hart，1835-1911）代拟的，并由外国人控制下的海关执
行。
此后，北洋军阀政府和国民党政府，也曾设有商标管理机构，颁发过商标法令。
　　帝国主义列强最初是利用通商口岸输入洋货，进而以租界为基地设厂制造洋货。
为了保护他们的利益，其产品都注册有各自的标志，在中国城乡大肆倾销。
洋柄志上的图形，也都为夸耀殖民者耀武扬威的形象，如当时英美烟草公司出品的“强盗牌”香烟图
为一个手持利刃眼露凶光的彪形大汉。
五卅惨案后，慑于中国人民的反帝情绪，便改为中文“老刀牌”，但图形形象仍然是帝国主义者的海
盗自画像。
又如留着翘胡子的日本军国主义者形象的“仁丹”标志，也通过招贴等广告形式四处张贴和散发。
　　4．综合法　　综合法即同时采用以上两种或三种的方法。
图4-2-11标志由“O”“F”和“C”三个字母组成，每个字母可以看成是某一几何形体的减缺，然后
又镶嵌在一起。
下图标志由一字母群组合而成，每个字母均为正方体的减缺。
根据位置的不同在视觉上，有些正方（本的相互衔接，从而可造成反转实体的错觉。
　　（三）技法　　标志具体的表现技法主要用线条、光影、透视、表绘、凹凸立体、错觉和非欧几
何图形7种方式。
现分述如下：　　1．线条　　线可以看做是点移动的轨迹，线富于变化，对动、静的表现力最强，
为造型中最富表现力的要素。
立体的很多特征，都可以概括为线的表现。
图4-2-12标志为“T．T”两个字母，立体用格线修饰，两个“T”字的部分互为借用。
　　如果把类似的图形进行换色，则得出用白色线条，表现黑色立体的形式。
　　2．光影　　一般情况下，立体造型需要在具有特定光源的条件下观赏，由于光的方向、角度不
同，必然在立体表面产生明暗面，因此，除考虑立体本身的形体关系外，还要进行光影设计，以充分
表现它的立体感、明暗度和质感。
图4-2-13标志为字母“G”。
它的光源来自正上方偏左，基本上是正光，主要突出正面，这种光给人以雄伟高大的感觉。
　　3．透视　　本透视指形体透视，形体透视是根据光学和数学的原则，在平面上用线条来表示立
体内部结构，按照灭点的不同，形体透视可分为平行透视和戋角透视两种。
图4-2-14标志为字母“L”，正面的“L”大于背面的“L”并用直线把两个“L”的对应点在纵深方向
连起来，连线的灭点位于图案的中心。
　　4．表绘　　⋯⋯
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编辑推荐

　　此书内容上、匀浅入深，力求有助于不同层次的设计者的学习与交流，探索了一条科学而系统地
富有中国特色的标志设计之路。
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