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内容概要

　　平面广告的观念变化，主要体现在人的生活方式的改变上。
而影响人的生活方式的重要原因是时代的变化、文化的发展与渗透、思维的变化。
因此，我们的广告设计应该不断地挖掘时代、社会所带来的新变化、新特点，抓住人的思维，关注人
的生活方式，重新定位当代的变化理念，期望从中得到新的广告传播观念。
　　经济的发展能够带动设计的进步，设计又能促进经济的发展，特别在全球经济逐渐一体化的今天
，中国这个潜在的巨大市场的开放，促使众多国际化商品和知名品种登陆中国，给中国设计师们提供
了更广阔的发展空间，推动中国的经济稳步发展。
同时，中国企业产品的国际化，使中国广告逐渐与世界接轨。
　　在《现代艺术设计系列教材：广告设计》的编写过程中，将理论教学与广告市场以及学生的专业
设计能力有机地结合起来，糅合了当代具有代表性的设计理念，使学生真正做到学以致用，具有较强
设计能力的创新思维。
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