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内容概要

《现代推销策划》共十二章，第一章系统阐述了广告策划的概念、性质与基本理论。
揭示出广告策划是现代企业开展市场营销活动、赢得竞争优势必备环节，同时指出广告策划是一个科
学的系统过程。
第二至十二章，从专业的角度详细地阐述了广告策划的具体内容。
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