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内容概要

本书是目前国内出版的第一本全面﹑系统﹑翔实介绍 消费者权益保护法律制度知识的大型资料性工具
书。
 本书内容包括消费﹑消费者﹑消费者权利的一般基础 知识﹔产品与服务质量﹔公平交易﹔价格管理
﹔卫生 监督﹔消费者权益保护案例评析﹔消费者权益保护法 律﹑法规选编等。
强调指导性与实务性相结合﹐是本书的突出特点。
另外﹐语言通俗易懂﹐同时﹐兼具可 读性﹐也使本书更容易被广大读者所接受。
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