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内容概要

该书从最热闹的影视娱乐切入，融会了极深切的人文精神。
在理论上将所有形态媒介的内容作品创新统一为“时间产品”，以创造性人力资源的资本化作为中国
影视产业化经营，整体性增值的战略突破口，透彻分析时代华纳、维亚廉姆、索尼，以及中国中央电
视台、湖南卫视、海润和唐龙等中外知名媒介实体的最新运营态势，着力于构建中国本士化跨媒体、
跨区域、跨行业，贯通宏观与微观两重层面的动态增值管理体系。
因此该书是所有志于中国文化产业可持续发展与振兴人士的可用之资。
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作者简介

周笔，1972年11朋生于古城长沙，1996年在湖南大学财经学院获取金融统计专业学士学位，同年在华
中师范大学获新闻学学士学位。
1996年至2002年先后供职于湖南经济电视台、湖南电视台，澳门旅游卫视和湖南电广传媒公司，担任
过国际编译、记者、责任编辑和频道策划等诸多工作，并在职攻读了中国社会科学院研究生院工商管
理学科硕士研究课业，2001年获管理学硕士学位，2002年考入复旦大学管理学院，现系该校企业管理
专业博士生，研究方向是企业文化和传媒组织管理。
有5篇论文在国家级、省级学术论文评选中获一、二等奖。
译著《商道》由中国劳动保障出版社出版。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国电视媒介增值力通论>>

书籍目录

绪论
Abstract
第一部分 电视、娱乐和内容产业
　第一章 电视娱乐内容产品的增值管理
　　第一节 电视媒介的内容传播力量
　　第二节 娱乐的泛产业化
　　第三节 无形资产主导下的内容产业
　　第四节 电视娱乐的内容产品的价值特性
　　第五节 有效可支配时间；电视娱乐内容产品的价值通贷
　　第六节 电视娱乐内容产品的管理学特性
　　第七节 电视娱乐内容产品的复合性价值
第二部分 娱乐节目、广告和品牌
　第二章 电视娱乐内容产品的增值管理
　　第一节 电视娱乐内容产品的分类管理
　　第二节 电视娱乐内容产品的供需关系
　　第三节 技术特殊增值作用
　　第四节 内容招标的创新增值机制
　　第五节 电视娱乐内容产品的增值管理
　　第六节 内容产品的组合：频道增值管理
　第三章 电视广告娱乐性增值管理
　　第一节 电视广告的增值原理及合理测度
　　第二节 娱乐化和专业化；电视广告的变化趋势
　　第三节 电视娱乐广告的系统定价策略
　　第四节 电视广告未来；资本化运作 合作式增值
　　第五节 中国电视广告的品牌增值管理
　　第一节 电视娱乐内容产品品牌延伸的必然
　　第二节 电视娱乐品牌的实现途径
　　第三节 电视娱乐品牌价值的合理测度
　　第四节 中国电视娱乐品牌的增值管理
第三部分 人力资本和产权制度
　第五章 人力资源的增值管理
　　第一节 电视娱乐业人力资源的成本刚性
　　第二节 核心人力资源资本转化的必然
　　第三节 核心人力资源本价值的合理测度
　　第四节 核心人力资源的增值方案
　　第五节 虚拟化：技术因素对人力资源组织形态影响
　第六章 产权制度因素的增值管理
　　第一节 产权制度因素的增值原理
　　第二节 中外电视媒介产权制度比较
　　第三节 娱乐先行的必然性
　　第四节 增值管理主体缺失的弥补
　　第五节 监管主体的历史性换位
　　第六节 产权制度安排的增值管理
附录1
附录2

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国电视媒介增值力通论>>

附录3
附录4
附录5
附录6
附录7
参考书目
后记

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<中国电视媒介增值力通论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


