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内容概要

本书第一章，先是通过对房地产发展过程不同层次的三个营销形态的介绍和房地产一二级市场中两种
不同销售公司的比较，对房地产营销观念进行基本的阐述，并提出一个科学的工作方法——鱼骨刺分
析图。
本书第二章，是对房地产营销的决策基础——市场调查作全面阐述和详解，并根据实际工作的需要，
着重于房地产的入门基本功——市调详表填写和区域报告撰写的说明。
第三、第四、第五和第七章分别是对房地产营销组合的四个可控因素：产品（地点）策略、价格策略
、广告策略和业务策略的具体分析和详细表述。
第六章行销企划，实际上是详细介绍房地产的四大营销工具在具体实战中的组合运用及由此产生的工
作细项和人员组织架构等问题。
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