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内容概要

新闻传播学是与社会的发展紧密相连、实用性很强的学科。
随着中国新闻传播事业的快速发展和改革开放力度的不断加大，新闻传播学的知识在不断更新，学科
也在不断完善。
为了避免教材内容的“老化”和理论建设与社会现实的发展相脱离的现象，我们对“现代新闻学与传
播学丛书”进行了大规模的修订。
这一次修订根据两个原则进行：　　1.尽量吸收国内外新闻传播学的新成果，通过教材把学生带到学
科的最前沿。
  　2.保持原教材便于自学的特点，概念清楚，知识点清晰，论述简洁明了。
  　在原教材的《前言》中我们曾说：“学科的发展是无止境的，复这样的愿望，让我们的教材在逐
步完善的过程中更具有时代的特性和社会的适应性。
　  本套丛书更名为“21世纪新闻传播学丛书”。
修订后的本套丛书不仅可以作为新闻专业自考教材，同时适用于普通高校新闻专业学生以及新闻传播
系统从业人员学习。
    这套丛书的原策划者朱栋霖教授从选题的确定到组稿、审稿．倾注了大量的心血  苏州大学出版社对
这套教材的出版十分重视，有关负责人具体策划了这次教材的修订工作，对修订指导思想、体例、进
度乃至版式都提出了明确的要求，并作了精细的安排。
在此谨向他们表示感谢。
由于新闻传播事业科学技术的高速发展，创新是这一学科永恒的主题，因此，关注这一学科理论和实
践的发展将是我们长期的课题。
同时，我们也期待着专家和同行的批评指正，以便我们在再次修订时补正。
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