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内容概要

　　本书力图改变过去一些相关教材只按基础市场营销学的架构和内容，加上一些国际市场营销的事
例，便当作国际市场营销学教材的作法，着重突出国际市场营销学的学科独市性，尽量避免与基础市
场营销学内容的简单重复，但同时又注意其与基础市场营销学的密切联系，体现其是市场营销学一个
分支的学科特点。
即它所阐述的从事国际市场营销所应掌握的原理、原则、策略思想和方法，都是以相关人员已掌握了
市场营销学原理的基本知识，需要进一步学习和掌握国际市场营销这一具体领域的相关理论和实务，
才能把国际市场营销工作做好做细为出发点的。
本教材实质上是基础市场营销学的一个配套教材，市场营销专业或与从事周际市场营销相关专业的学
生及实际工作者，必须首先学好基础市场营销学，然后再学国际市场营销学，不能不学基础市场营销
学只学国际市场营销学，因为严谨科学的国际市场营销学学科体系是不重复市场营销学原理内容的，
而不首先学习掌握基础市场营销学的基本知识，则无法学好国际市场营销学。
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