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内容概要

本课题研究首先要明确的一个问题是如何界定“境内品牌”和“境外品牌”。
这是一个非常复杂的问题，理论界一直都在争论，类似的提法也非常多，非常乱，与境内品牌相近的
进法有国内品牌、国有品牌、国产品牌、民族品牌、中华品牌、中国品牌、大陆品牌、本士品牌等，
与境外品牌相近的提法有国外品牌、海外品牌、洋品牌、国际品牌等，此外还有处于这两者这间的合
资品牌。
本课题作为一项实证性研究，并不打算介入概念之争，而是按照以往统计惯例，作出如下界定；境内
品牌是指为中国大陆企业所拥有产权的品牌，其中包括资企业中中方居于控制地位的品牌；境外品牌
是指国外企业、在中国境内投资的外资企业、港澳台资企业拥有产权的品牌，其中包括的合资企业中
外方居于控制地位的品牌。
在行文中，有时也会用到国内品牌的等概念，其含义与境内品牌的境外品牌相同。
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