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前言

　　《美术教材丛书》的前身是《美术自学丛书》。
《美术自学丛书》出版以来，一直作为中央电视台美术讲座的教材，深受广大美术爱好者的欢迎。
为了进一步提高丛书的质量，以便更好地适应教学的需要，我们请原作者对各册内容作了全面的修订
、增补，并改名为《美术教材丛书》。
此外，还重新设计了各册的封面和版式，现全部改用优质纸胶版印刷，使之更为新颖大方。
　　本套丛书是美术的各门类的技法教材，先出版《素描基础技法》、《水粉画基础技法》、《书法
艺术》、《篆刻艺术》、《山水画基础技法》、《花鸟画基础技法》、《意笔人物画》、《工笔人物
画》、《油画基础技法》、《木刻艺术》等册。
《建筑艺术》、《雕塑艺术》、《装潢设计》、《室内设计》、 《图案设计》、《套色水印木刻技法
》、《中外美术欣赏》等册将陆续编辑出版，以填补我国尚缺较系统、较新颖、较实用的美术教材的
空白。
上述各分册的作者都是具有影响的艺术家，他们长期从事艺术教育和艺术创作，积累了丰富的经验，
这套丛书就是他们的经验结晶。
　　每一分册都立论新颖，深入浅出，图文并茂，各具特色，必将会成为美术爱好者的良师益友。
　　这套教材丛书在编辑过程中得到了郑朝、邓野和丁天缺同志的大力支持，在此一并谨表谢意。
　　中国美术学院出版社　　1998年4月
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内容概要

　　《美术教材丛书》的前身是《美术自学丛书》。
《美术自学丛书》出版以来，一直作为中央电视台美术讲座的教材，深受广大美术爱好者的欢迎。
为了进一步提高丛书的质量，以便更好地适应教学的需要，我们请原作者对各册内容作了全面的修订
、增补，并改名为《美术教材丛书》。
此外，还重新设计了各册的封面和版式，现全部改用优质纸胶版印刷，使之更为新颖大方。
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书籍目录

一平面设计第一章 概论设计的概念设计的基础理论设计基础的学习目的初学设计者应持的态度第二章
形象形象的分类形象的元素点的形象线的形象面的形象正与负的形象单形基本形基本形的重复重复中
的变化形与空间的关系第三章 空间自然空间暖昧空间矛盾空间点线面与空间练习点线面与组合练习第
四章 骨骼规律性骨骼非规律性骨骼有作用性骨骼非作用性骨骼重复骨骼重复骨骼中的基本形骨骼与基
本形相叠第五章 近似自然形象的近似近似基本形的设计近似骨骼近似基本形的自由组合第六章 渐变
自然形象的渐变基本形的渐变渐变骨骼渐变骨骼与基本形的关系第七章 发射发射骨骼与自然现象发射
骨骼的种类发射与重复发射与渐变发射骨骼中的基本形第八章 特异基本形的特异骨骼方面的特异第九
章 密集自然形象的密集密集骨骼第十章 对比自然形象的对比基本形的对比骨骼对比第十一章 肌理视
觉肌理视觉肌理的运用触觉肌理触觉肌理与光影色彩二色彩设计第一章 色彩的属性明度色相彩度立体
色标第二章 色彩混合加光混合减光混合中性混合第三章 色彩对比色彩对比的概念明度对比色相对比
彩度对比冷暖对比第四章 色彩功能功能的概念各基本色的功能三设计中美的形式原理调和对比对称平
衡律动反复比例统一四字体的编排与设计第一章 文字字形要正确风格要统一字体表情要适应文字内容
的精神第二章 书法表现的文字与设计古文篆书隶书草书正书行书第三章 拉丁字母表现的文字与设计
等线体书写体变化体光学体第四章 文字的间隔与编排第五章 文字的制图方法第六章 字母的基本结构
五构成设计第一章 概念第二章 形象的构成点的形象线的形象面的形象第三章 基本形的结构重复近似
渐变第四章 骨骼构成规律性骨骼非规律性骨骼无作用性骨骼有作用性骨骼第五章 空间的变化平面性
与幻觉性的空间暖昧性或矛盾性的空间六包装设计第一章 包装设计概说包装设计的发展包装设计的基
本要求包装设计的作用第二章 包装设计定位定位的基本内容第三章 包装设计中文字、图片、标志以
及色彩的应用文字图片标志色彩七广告设计第一章 广告的标题广告标题的职能广告标题的分类广告标
题的其它分类广告标题应具有的特性第二章 商标与口号商标的来源商标的组成部分字体视觉识别口号
的目的口号的类型撰写广告口号的要求第三章 插图与色彩插图的职能插图的类别插图的表现手法色彩
广告中运用色彩的道理第四章 广告设计的编排编排的意义及目的编排须注意的各点编排设计的顺序编
排的基础与方法
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章节摘录

　　第三章基本形的结构　　基本形的单元组成可分成重复基本形、近似基本形和渐变基本形三种。
重复　　在同一设计中使用完全相同的视觉元素或关系元素的方法叫做重复。
重复的形象可使人在视觉上产生反复深刻的印象，亦会有单纯的统一美感。
在构成设计中，将两个或两个以上的形象重复，平均地排列在同一空间内，是一种最基本的构成方法
（如图154）。
　　（图155）是全页版面的杂志广告。
广告客户是一家不锈钢餐具制造厂，产品有刀叉、餐具、茶具、厨房器具和园艺工具等五类，厂家希
望能选择r-一些产品在广告中刊登。
设计者在众多的产品中，发现很多大小近似内格的器皿。
这种器皿的外形简洁美观，具有代表性。
于是选择了其中一款作为基本形，用两双上下反射重复排列成对称图案。
这款器皿有三个内格，刚好用五格套入五类产品的图片，剩下的一格编排了标题和各项内容的文字。
　　在设计中还可以运用多个基本形，组成较大的形象。
　　（图156）是以女性顾客为主要对象。
因此商标的设计要求赋予典雅高贵的性格和具有女性化的优美形象特征。
　　设计者用商店的名称的第一个字母的小楷“R”字形成一个圆点与一条倾斜的粗度渐变弧线，将
它平行地重复一次。
使弧线的形象强化，成为与扎花球的丝带相似的形状。
两条弧线平行排列，造型流畅，这个超基本形旋转重复一次，构成对称的图案。
　　在设计中运用面积大而数量少的基本形，可以构成简单有力的设计。
若面积小而数量多构成的设计就象均匀的花纹和肌理。
花布设计是其中常见的例子。
　（图157）设计运用了这个原理，设计了这家时装精品店的两种包装袋。
近似　　有的形象是彼此相似而不是完全一样的。
在构成设计中这两个形象属同一种类，称为近似。
　　（彩图42）运用近似的形状设计的一张海报，它是为香港老人节设计的宣传标语。
标语在视觉上是以有限的文字与标点构成无限的语言意义。
老人节的标语，应是为老人的幸福与快乐而呼吁的语言。
设计者在同一画面上应用了两个近似的老人欢笑的形象，代替了文字加上一个感叹号和引号，在视觉
上构成了一句简短的老人节标语。
老人的形象是用非常简洁的圆形和弧线构成，一个是圆形加上发髻的老婆婆。
借用了老人节的节徽的近似的形象，以、表现出宣传画的特定的内容。
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