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内容概要

《平面广告艺术》内容简介：当今世界，国际市场竞争剧烈，广告作为促进销售的手段，如何根据商
品的性质、市场的特点、经营的目标，运用不同的策略，选择不同的媒体，采取不同的设计，是一项
专门的广告学科。
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章节摘录

版权页：插图：色彩是由色相、明度、彩度三者构成的，均系单色三要素。
色相，指单色的种类：红、橙、黄、绿、青、蓝、紫等的相貌。
明度，指单色的明暗度。
彩度，指单色色相的鲜艳度或强弱度。
当色彩的色相、明度、彩度出现变动时，就是色彩的对比。
色差大，对比强；色差弱，对比弱；色差恰当，对比也恰当。
平面广告上的色彩，称作设计色彩。
它虽与油画家的用色，在色彩学原理上相仿，但目的迥异。
广告色彩受产品、成本、市场、广告主、消费者、印刷、纸张等各种因素的制约，而油画家则是随心
所欲地自我发挥。
广告用色需注意：（A）充分表现产品或企业的个性特征和功能，如化妆品适于中间色，滋补品适于
暖色或热色，水果适于黄、橙、红，药品适于白色、冷色、中间色，百贷适于流行色。
（B）表现画面的总体要均衡、照应，表现产品主题要和背景成对比。
（C）适合产品消费市场的审美流。
色彩是丰富的，人们的心理更为丰富。
由色彩引起的感情波澜，与人们的文化、职业、爱好、年龄、性别、城乡、地域、信仰、风俗等紧密
相关，因此需要针对性的研究，力求使广告色彩与消费市场合拍，即“入乡随俗”。
如：伊朗的产品不能用蓝色，他们把此色看作悲哀；拉美国家的产品不能用紫色，他们把此色看作死
亡；埃及和叙利亚的的产品不能用绿色，因为此色是他们的国色⋯⋯当今世界，人类对色彩的研究，
发展到了建立“国际流行色协会”，我国于1981年二月创立了中国丝绸流行色协会。
作为以视觉传达的平面）"告，理应密切注视流行色（FASHION COLOUR）的趋势，从而使广告色彩
积极引导消费、推动生产。
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编辑推荐

《平面广告艺术》是由中国美术学院出版社出版。
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