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内容概要

　　《编辑社会学》论述了编辑与社会、编辑与作者、编辑与编辑、编辑与出版发行等方面问题。
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书籍目录

第一章　编辑与社会一、缘起二、传播场中的编辑三、编辑与社会的双向作用四、市场经济中的编辑
五、编辑的社会地位与角色第二章　编辑与作者一、合作伙伴的劳动关系二、作者的发现与精神产品
的“订货”三、编辑的修改责任与作者的文责自负四、有限的大众传播窗与编辑退稿艺术第三章　编
辑与编辑一、编辑新手心态的研究与对待二、编辑的领导与管理艺术三、编辑分工的新趋势与理论分
析四、编辑的合作与竞争试探第四章　编辑与出版发行一、编辑与出版发行一般关系的探讨二、编辑
必须研究出版发行的体制与渠道第五章　编辑与受众一、作为编辑的“上帝”与被导向者的受众二、
为受众服务和与受众的联系三、受众市场预测四、受众及受众市场信息的反馈附录选择：编辑的历史
使命与社会职责组构：编辑的文化学意义完善：编辑的一个本质含义拓展编辑学研究和编辑主体论试
论编辑风格再版后记
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