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内容概要

内容简介
本书阐述了管理学及系统管理理论；企业外部环境分
析与战略；目标管理；组织机构设置与人员配备；企业素质；
科学技术发展与新产品开发的全过程管理；国内外、近期值
得注意的管理发展动向与管理比较研究。

本书力求理论与实际相结合，有利促进管理改革深化，
学习和借鉴国外成功的并适用于我国有实用价值的理论、
观点、思路、方法，并探讨未来管理的发展方向。
除可供高等
院校管理专业研究生、本科生作教材外，也是各类领导干部
与管理人员培训和自学的教材。
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第四节 成功企业应具备的素质
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第八章 科学技术发展与新产品开发
第一节 科学技术转化为生产力的过程
一、科学与技术
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