
第一图书网, tushu007.com
<<酒店美食节的经营与运作>>

图书基本信息

书名：<<酒店美食节的经营与运作>>

13位ISBN编号：9787807660996

10位ISBN编号：7807660996

出版时间：2009-1

出版时间：广东旅游出版社

作者：姜培若

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<酒店美食节的经营与运作>>

前言

美食节是近几年来酒店业比较流行的一种餐饮推广形式，它主要是以酒店餐饮为基础，在较短的时间
内向消费者推荐某一地方特色食品的一种推广活动，通过这种美食推广活动，调节酒店的餐饮氛围，
树立和展示酒店的餐饮形象并从中获得良好的经营效益。
酒店美食节有多种举办方式，本书所介绍的是一种与美食发源地餐饮企业合作的方式所举办的美食节
，书中详细地阐述了美食节的举办条件、操作方法和运作过程。
分别从美食节的创意、市场分析、筹备、出品和定价、推广以及核算等六个章节阐述了美食节运作的
主要内容，力求突出“做什么，为什么，怎样做”等问题，语言简单明了，实用性强；为了帮助读者
更加详细地了解各地美食特色，在本书最后还附录了中国各地特色美食介绍，作为美食节的选择参考
。
本书是本人从事酒店工作以来在不同地区的酒店举办美食节的一个总结，其中也包括了本人在任职香
港京华国际酒店总经理期间，在香港酒店举办美食节的一些做法。
由于本书是在业余时间完成的，在写作过程中难免存在缺陷和不足，真诚地希望业界同仁及广大读者
提出宝贵意见。
在本书的酝酿、准备和写作过程中，得到许多朋友和酒店业同仁的支持和帮助，尤其是得到广东省旅
游出版社钟萍副社长的热情鼓励和大力支持，才使本人有勇气坚持完成，在此表示衷心的感谢。
在本书出版之际，还要特别感谢张卫红女士不辞劳苦地对书稿进行了多次的打印、修改和校对。
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内容概要

举办美食节不能哗众取宠，表演作秀，也不能招摇过市走过场，而应该认认真真地分析市场、仔仔细
细地选择主题、踏踏实实地把关核算。
实践证明：美食节不仅能够为酒店带来良好的社会效益，也同样可以带来可观的经济效益。
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作者简介

姜培若，男，酒店及旅游业管理硕士，毕业于香港理工大学酒店及旅游业管理专业，现任上海维景酒
店总经理。

　　1981年从事酒店管理工作，先后在兰州、海口、珠海、三亚、黄山、广州、杭州、上海等地的四
五星级酒店担任过副总经理和总经理职务并担任过香港中旅酒店管理有限公司副总经理，具有丰富的
酒店管理经验。
曾出版过《银都酒店岗位操作细则》、《步入酒店必读》、《现代酒店入职必读》等著作。
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章节摘录

插图：二、酒店美食节种类的选择1.突出主要题材美食节的种类名目繁多，令人眼花缭乱。
但是并不是每一个种类都可以被采用的，在选择美食节种类时，首先要看被选的种类是否可以突出主
要题材，主要题材的确定有着特定的意义，如果选择的种类不能反映主题的话，就达不到既定的美食
节目标，很难获得预期的效果。
有时在选择种类之后再去改变主题，使主题将就种类，这种情况反映出两种现象：一是原定的主题本
身就不是理想中的主题，说明主题的选择并不成功；二是主题和种类互相迁就，两者都是牵强附会。
这说明两方面的选择都不成功。
成功的美食节一定是种类服从主题，突出主题，卖点在主题和种类方面都具有很强的优势条件。
2.突出原材料购置优势美食节是用特色的材料，制出有特色的菜肴，而这种特色的材料应是本地所没
有的，那种一心想完全用当地的原材料来烹制出外地特色的想法，一般是无法实现的，最起码也不能
全部实现。
因此，做好美食节首要条件就是产地原材料一定要能够保证供应，而且质高，价奸，如果不能保证供
应，就会形成巧妇难为无米之炊；如果质量得不到保证，或者替代品太多，生产出来的菜肴就不是正
宗的美食，就失去了美食节的真正意义；如果原材料的供货价格太高，必定造成成本加大，其结果，
要么菜价高，加重消费者的负担，从而减少消费数量，要么减少应有利润。
二者都可能造成餐饮亏损或无人响应的局面，都不能达到举办美食节的目的。
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