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内容概要

　　《现代人文论坛（第2辑）》包括文化产业与媒体经济、新闻传播学、广告学、社会经济与政治
、现代文学与文化、传统文学与文化等60篇文章。
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文化产业与媒体经济　市场的互动与逐级放大——从日本动漫产业环节的互动看中国电视动画　集聚
·整合·转型——区位理论视域下的动漫基地建设　手机动漫在无线增值服务中的设计应用与发展传
播　雕塑艺术传播论——传播学视域下的雕塑艺术发展研究　VPN在数字校园中的应用　试论博客出
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章节摘录

　　市场的互动与逐级放大——从日本动漫产业环节的互动看中国电视动画　　播出市场、音像图书
市场及其衍生产品市场是动漫产业公认的主要赢利来源。
但在国内，由于种种原因，对这三类市场的整合与开发程度不高，动漫业的市场价值难以得到有效体
现。
当我们将目光集中到日本的动漫产业时，我们会发现，日本的动漫产业的从创意到衍生产品开发的过
程中，各环节之间存在一个互动与逐级放大的功能：从创意开始，漫画作品本身需要有足够的衍生能
力。
杂志与出版社是一个足够强大的传播平台，其推出的单行本与周刊杂志，可以像塑造明星一样塑造漫
画形象，同时接受动画前期的市场检验，提高动画产品的收益率；电视具有较好的传播功能，能够极
大地提高书刊作品的覆盖率，同时图书市场奠定的超高人气，又能保证动画播放时段能够赢利，并为
作品的世界化提供强大助力；临时制作委员会能统筹安排，使制作公司创作出符合受众期望的动画作
品以及衍生产品，保证了产业巨额利润的获得，对下一步的生产与运营提供了坚实的资金基础。
这几个环节之间不是一种简单的叠加关系，而是一种逐级扩大的方式，既激发了后续环节投资动漫的
兴趣，同时体现出前一环节成功与否对后一环节成功的重要意义。
　　⋯⋯
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