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内容概要

　　《中国当代美术战略研讨文丛：消费文化与艺术创新》从不同角度关注中国当代美术现状和发展
趋势，以主题性导论、对话、访谈、笔谈、个案和相关链接等多种文本形式，就大美术领域的一系列
重要问题展开强调贴近现实、立足建设、着眼发展的深度性讨论或争鸣，以期彰显当代文化建设的重
大主题以及国家文化建设战略的精神指向，促进美术事业的健康发展和相关理论建设。
丛书以话题立卷，不作具体数量的设定，体例也会根据讨论需要而灵活把握，以期充分展开对问题的
学术探讨。
　　文丛各卷的主编多是《美术观察》月刊的学者型编辑，在参与该刊“观察家·热点评述”栏目的
选题制定和编辑工作中，他们各自的才情学识都有充分的表现和出色的发挥，在学术把握方面也特别
地显示了切合栏目主旨及编辑要求的敏锐性和大局意识。
丛书各卷可谓“热点评述”栏目所启发的学术探讨的延续和深化，相信各位主编会和热情参与的专家
学者-道把话题讨论驾驭得更为精彩。
　　文丛努力以尽可能清晰的战略导向提示和丰富多样的文本样式，为广大美术工作者和美术爱好者
搭建一个学术瞭望平台，这是美术观察杂志社和江西美术出版社花大力气编撰出版这套文丛的初衷。
我们期盼得到各方面的批评指教。
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章节摘录

　　但可以直截了当地说，这类作品和所谓知识分子性之类是没有关系的。
但他们的专业精神是宗教化的，他们喜爱自己的手工劳动，画画就是享受百分之百的快感。
　　第二类，商业传媒性的艺术家。
这类艺术家会有效地把商业和传媒结合起来，制造自己的“艺术神话”，怎么画和画什么对自己都不
重要，怎么画和画什么都取决于市场的需要，然后通过各种商业运作方式，利用传媒，制造大众日常
消费中的“艺术效应”。
　　第三类，知识分子性的艺术家。
他们执著于视觉智慧的开拓，执著于当代视觉的人文课题的深入思考，执著于国际语境中的人、人性
、身份、人的人性深度开拓的可能性等当代人生存的现实价值和终极价值的视觉探索。
只有这一类艺术家，才可以称之为知识分子性的艺术家。
　　从从业性质上大家没有高低之分，从针对消费者的社会需要上说，也没有高低之分。
假如就“文化工业”的消费方式来说，谁有好的销路和使之不断攀升的市价，谁就是最优秀的艺术从
业人员。
　　但从文化价值和精神价值上说，前二者是无法与后者相比的。
只有后者，才体现了特定时代的视觉文化的最高成就，才体现了视觉艺术家对自己时代的人格建构和
人文追求的最高价值水准。
可这种水准的保持丝毫也不排斥商业性。
商业性不是罪过，通过商业机制富有更不是罪过。
　　（三）作为中国当代消费文化的波普艺术创作的特点　　我们所说的艺术家以及对消费文化的关
注，主要是就上文第三个意义层面而言。
这种现象在20世纪90年代之前并不突出。
我们的媒体还不是作为消费者的园地和精神聚餐的伊甸园，而是政治家的舞台，老百姓只是听众，媒
体的传输和媒介作为文化工业的市场平台也是非常的贫乏。
而市场经济的发展必然要推出这样一个以商业消费的意识形态为核心的新的伦理表演的舞台。
中国的文化工业应运而开始起步。
　　⋯⋯
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