
第一图书网, tushu007.com
<<赢在创意>>

图书基本信息

书名：<<赢在创意>>

13位ISBN编号：9787807476962

10位ISBN编号：7807476966

出版时间：2009-5

出版时间：海天出版社

作者：孙松涛，林纳  著

页数：216

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<赢在创意>>

前言

　　创意深圳　　正如本书作者所言：当今社会，创意以其所向披靡的趋势，横扫旧有的经济增长模
式，演化成风靡全球的产业经济，并已成为最具活力、经济效益相当可观的“朝阳产业”——这种创
新模式，正以超常规的速度创造财富，并“制造”出一个个活灵活现的财富神话，使一些在另一个时
代可能碌碌无为的人，今天成为创造财富神话的创造者。
　　在我们的眼前，21世纪动人的画卷正在徐徐展开，慢慢映入我们的眼帘，气势磅礴，惊心动魄⋯
⋯　　《赢在创意》所描绘的，正是画卷中的一部分，或许仅仅是某一个色彩，即便如此，已让读者
为之喝彩——因为它言之有“物”，晓之以理，所以，震撼，感动，共鸣。
　　深圳是一座年轻的城市，她崭新，充满生机，这里有一群创业的年轻人，对创意而言，更具实验
性的标本意义。
　　2004年，深圳市政府正式提出全力打造创意产业，把深圳定位为“创意设计之都”，大力开发文
化创意产业，并出台了一系列政策法规，扶持包括影视动漫、建筑设计、印刷、服务设计等创意产业
的发展。
　　目前，深圳的创意产业仅平面设计人才就达2万多人，规模居全国之首。
近10年来，深圳设计师们以其特有的创意动力，在全球顶级设计赛事和国际展览中，频频获奖。
　　可以这样说，深圳的高速发展及其发展模式，本身就是一个大创意，从一个小村庄脚下，经过短
短30年自强不息的努力，建设成为一个现代化大都市，这本身就是一个奇迹！
　　今天的深圳，已孕育了一个海纳百川、包容豁达的城市文化，其独特的城市气质，为在这块土地
上奋斗的创业者，赋予了一种敢于冒险、崇尚开放的创新精神。
　　从某种意义上说，创意是深圳的城市名片，是深圳速度的象征，也是深圳的精神财富，更是我们
这个时代的精神财富。
　　在深圳的经济发展过程中、在构建深圳商业模式和商业精神方面，创意所起的推动作用功不可没
。
　　所以，深圳不但是“创意设计之都”，同时，也是“创意之都”。
深圳的发展，过去靠创意，现在也靠创意，将来更靠创意！
　　无疑，《赢在创意》的出版，不但彰显了深圳“创意之都”的个性，也是给深圳“创意之都”这
个美称献上的一份厚礼。
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内容概要

本书是“设计之都”系列丛书的第一本。
本书作者孙松涛现任中央人民广播电台驻深圳记者站站长，多次获得“中国新闻奖”。
林纳是资深策划人，在北京从事畅销书研究、策划和写作多年。
    只要你留意每年公布的胡润中国富豪排行榜，你就会深切体会到，中国的财富在不断增长，中国的
富人将越来越多，积聚财富所耗的时间却越来越短⋯⋯富豪们是靠什么“法宝”如此快速地实现自己
的梦想的？
本书的答案是：创意。
正如本书所言：当今社会，创意以其所向披靡的趋势，横扫旧有的经济增长模式，演化成风靡全球的
产业经济，并已成为最具活力、经济效益相当可观的“朝阳产业”——这种创新模式，正以超常规的
速度创造财富，并“制造”出一个个活灵活现的财富神话，使一些在另一个时代可能碌碌无为的人，
今天成为创造财富神话的创造者，《赢在创意》所描绘的正是这些财富神话的一部分。
    本书透视了从创意到赢利的手段、技巧和方法，以此命题为基础，并结合“深圳奇龙文化创意机构
”庞柱平先生的实践经验，向读者阐述企业家是如何将“创意”通过魔幻般的“法术”转化成财富，
从而实现致富梦想的。
在庞柱平看来，深圳是一座年轻的城市，崭新，充满生机，这里有一群创业的年轻人，对创意而言，
更具实验性的标本意义。
深圳的发展，过去靠创意，现在也靠创意，将来更靠创意。
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作者简介

　　庞柱平，男，1964年生，天津人，现居深圳；深圳市青年联合会委员，深圳市专家工作联合会文
化艺术专家工作委员会专家，深圳市文物艺术品收藏协会顾问，十项国家专利获得者，资深文化与项
目策划人，现任深圳市奇龙文化发展有限公司总经理。

　　策期并戚功实施的文化创意项目有：
　　●天虹之星全国少儿钢琴大赛
　　●丰田杯挑战吉尼斯汽车象棋大赛
　　●百万市民签名支持深圳申办大运会
　　●将深圳策划设计为56民族文化广场活动
　　●“一米阳光走进墨脱”深圳“一帮一家庭”大型公益慈善活动等众多大型活动。
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书籍目录

序言一：创意深圳序言二：为什么倡导创意创业前言  创意，21世纪的财富第一章  创意看准了会助你
闪电般成功  1.创意是什么  2.创意不是什么  3.创意与万有引力定律  4.创意的现实性原则第二章  创意与
策划方案整合  1.策划创意  2.创意应用  3.模仿与创新  4.说服别人应用创意第三章  创意赢利条件  1.需求
第一  2.渠道制胜  3.媒体推动  4.挖掘市场第四章  创意时代VS未来赢利模式  1.“双螺旋”赢利模式  2.全
新赢利模式策略  3.颠覆传统的N种营销理念  4.互联网“蛋糕”如何“摘”第五章  成功创意案例  1.一
个小创意让鼠标垫“漂洋过海”  2.别小看那些不起眼的野花  3.“老干妈”的神奇配方  4.“玩”出来的
财富附录  务实商务策划案例解析后记
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章节摘录

　　第一章 创意看准了会助你闪电般成功　　2.创意不是什么　　相传有兄弟俩，哥哥7岁，弟弟5岁
。
由于卧室的窗户长期封闭，屋内阴暗而潮湿，兄弟俩每当看见外面阳光灿烂，心里格外愉快，也十分
羡慕有阳光的地方。
有一天，兄弟俩商量： “我们一起把外面的阳光扫一点进屋吧。
”　　于是，兄弟俩拿着扫帚和畚箕，走到阳台上扫阳光。
等到他们把畚箕的“阳光”搬进房间里时，畚箕的“阳光”看不见了，卧室依然昏暗。
他们来来回回扫了多次，还是无法把阳光“搬”进屋里。
兄弟俩十分纳闷。
正在厨房忙碌的妈妈看见他俩的怪异举动，问道：“你们在做　　什么？
”　　他们回答说： “房间太暗了，我们扫点阳光进来。
”　　妈妈笑道： “把窗户打开，阳光自然会进来，何必去扫呢？
”　　——“扫”阳光绝对不是创意，因为这种想法在现实中无法操作，所以，无法实现。
站在商业的角度说，这种不能加以利用的“创意”，不会助你走向成功。
　　创意不是“好主意、好点子”　　创意不是我们常说的“好主意”或“好点子”，应用在商务策
划或商业运作中的创意与点子或好主意有本质的区别， “扫阳光”是一个“主意”，但它不是好的创
意，因为它缺乏操作性，不具有商业价值，所以，它不会为我们创造财富。
　　相对于点子而言，创意更具新颖性、前瞻性和可操作性，是一种复合陛的高级思维活动。
　　早些年，有人兴致勃勃提出“流动商店”这个想法，说买辆大型汽车做“流动商店”，可以节省
很多租金（难道这辆大型汽车是免费的？
　　可能比租金还耐算），哪里有需求，就把车子开到那，车所到之处，就是店之所在。
有人认为这是一个很具“创意”的点子。
　　其实，从创意思维的角度看，这是一个挺低级的“点子”，我们从一些城市的“活动摊档’’那
里看到了“复制”的痕迹（我们不反对复制）——那些没执牌的小贩，推着小型手推车随地摆摊——
手推车灵活，可以避开城管人员。
　　撇开复制成分不说，站在政府管理层面看，工商管理部门会给这种 “流动商店”发牌吗？
这是一个商业政策问题，若政策不允许，再好的 “点子”也是空想。
　　别让财富从手指缝“漏”走　　再好的创意，如果没有策划能力将它变成一种赢利模式，也只不
过是一个点子，或者说是头脑中的一种想法而已。
就像有些人手里捏着技术和发明一样，如果不及时利用它，等到别人想到了，为时已晚。
关于这样的事例，古今中外，数不胜数。
　　在阿拉伯流传着这么一个可爱的故事：传说有一位商人，带着两袋大蒜来到遥远的阿拉伯，那里
的人从来没有见过大蒜，因此，他们用当地最热情的方式款待了这位聪明的商人，并赠予他两袋金子
作为回报。
另一位商人听到这个消息后，马上仿效，他带去了味道更好的大蒜，结果，阿拉伯朋友更加感激，认
为用金子难以表达谢意，遂回赠了两袋大蒜——因为他们已经懂得了栽种大蒜，自己可以生产了。
　　这个小故事告诉大家，创造财富的路径不是重复前人走过的路，更不是100％的复制，而是靠独特
的创意。
　　在商业社会里，要想以创意获得意外的收获，除了抢先一步、占尽先机外，你的所作所为必须有
创意，否则，步人后尘，东施效颦，其结局就像第二位卖大蒜的商人那样，得到的可能依然是大蒜。
　　所谓“赢在了起跑线上”，就是说，一旦你有了创意，就要先下手为强，不要首鼠两端，否则，
就不可能抢占制高点，也就不可能获得最大的成效。
　　俗话有说，美丽的景色总是让走在最前面的人先看到。
创意也一样，当你看准了，就要果断下手。
深圳资深策划人庞柱平先生曾有过这样一段经历：2000年年底，他去深圳书城办事，书城门口那台29
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寸液晶电视的画面吸引了他，当时，电视正播放着广告。
在等电梯的时候，他的脑子一直在电视屏幕上转，他感觉电梯门口两侧空空如也，忽然想，如果把外
面的电视机挪到这里，用VCD播放广告多好，既能让等电梯的人消除烦躁情绪，又可以看到精美的画
面！
　　于是，他马上行动，找报业的朋友商量，倾听业内朋友的意见，了解市场。
经过充分的论证和一段时间的奔波之后，于2003年中期，这个项目才正式上马，而这个时候，江南春
的“分众传媒”其电梯框架广告、电梯电视广告，已经在全国市场大张旗鼓“抢夺”资源。
可想而知，“分众传媒”财大气粗，在凌厉的市场资源争夺战中，庞柱平先生的投资者终因资金不足
，致使这个项目不了了之，最后夭折了。
　　这确是一次惨痛的教训，如果庞柱平先生当时及早找到投资者，并在资源整合方面找到好的模式
，或许就能改写今天电梯电视广告媒体的历史，而事实上，2002年年底成立的“分众传媒”，成为中
国视窗媒体的行业老大，这是毋庸置疑的事实！
　　找到创意固然重要，但是，有了创意，如果我们不能把创意人、投资者、经销者、生产者等粘在
一起的力量整合起来，不能策划成一种符合行业自身特色的赢利模式，成功的机会也很渺茫，终将被
淘汰出局。
　　有时候，先到一步和晚到一步，看起来并没有太大的区别，但落实到实质上，区别就大了。
对先到一步者来说，如果没有把创意策划落实到实处，也会被后来者追上；当先到者的优势被削弱之
后，自己的“头啖汤”虽煮好了，却被别人整碗抢先端走了。
　　后工业时代的创意与复制　　古希腊哲学家泰勒斯在两千年前就说过，世界是由水构成的！
因为在他的观察中，种子是湿的，大地是以湿的东西为养料才有生命，死的东西是干燥的、腐败的⋯
⋯他进而说，万物都是由水构成的。
　　在当时看来，他提出这个假说，确实是个创意。
　　但是，两千多年过去了，没有人把它叫做创意——尽管泰勒斯的名字和理论始终出现在西方哲学
史上，或者出现在科学史上——泰勒斯这句话依然没能“混”上创意的名分。
一个很重要的原因，是他这个想法仅仅是个假说，无法在现实生活中得以验证，换句话来说，因为这
句话未能为社会带来财富的增长，未能代代相传，未能复制若干的财富，所以，没有人说它是创意！
　　在当今的商业社会环境里，企业之间同质化的竞争越演越烈，已不再是“狭路相逢勇者胜”的年
代，而是“狭路相逢智者胜”的时代，因此，有人用“创意”来定义当今的时代特质。
如许多城市设置“创意产业园”等名头，正是“创意时代”大背景下的产物，也正因为如此，才有一
些创意产业企业应运而生。
　　由此可见，创意已被商界视为神明，视为快速积聚财富的“核动力”；如果某个创意因市场运作
而取得成功，后来的企业则不遗余力、毫不含糊地I央速加以复制。
　　我们深入研究发现，后工业时代创意的商品化将面临一个必然问题，就是复制。
在工业时代里，商品被机器无情而无限地复制；在后工业时代里，资讯被媒介无限复制，创意也面临
着无情的复制。
　　一个好的创意，源于对以前多个创意结构性的整合，而这个由拼贴和挪用而来的“创意”，必然
再次面临被拼贴与挪用的可能，从而成为新一轮创意的奠基石。
正是由于这种有意识的“挪用”，才繁殖出新的创意。
今天的中国，“麦当劳”连锁模式一次次被企业家拼贴、挪用并取得成功的事实，说明了效仿的现实
价值——这也许是企业对模式与复制趋之若鹜的根本缘由。
　　“新7天酒店”是传统行业复制现代商业模式的成功例子，它刷新了传统旅业的经营模式。
在新的创意模式支持下，“新7天酒店”以匪夷所思的速度扩张，并获得了高速的财富增长，而现在
，很多行业也在复制“新7天酒店”的商业模式。
　　有一句话也许你听过无数次，说第一个把女人比作玫瑰的人是天才，第二个拿这个比喻说事的人
就是蠢才。
这个比喻也许有点老土，现在拿出来说，并不是想论证它如何老土，我们想表达的是，原创的东西固
然好，但是，再引用它的人也并非蠢材——因为我们可以在“玫瑰”前面加很多不同的形容词修饰，
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每加一个形容词，可以生成不同的玫瑰⋯⋯　　资深创意策划人庞柱平先生在错失了电梯电视广告媒
体经营之后，一直没有停止对电梯广告媒体的思考，在他看来，只要在玫瑰前面加一个形容词，电梯
广告发布就活了，便是一朵新的“玫瑰”。
最近，他策划了“电梯置顶广告媒体可行性方案”和“电梯无线广播广告媒体”。
在他的设想中，电梯间顶部可以装置广告媒体，它既可以是一个框架，也可以是一个电视屏幕或一段
声音，这样做，可充分利用电梯的空间。
对受众而言，抬起头，既可看到精美的画面，也等于给脖子做伸展运动，减轻疲劳——对于每天乘电
梯的人来说，无疑是福音。
　　后工业时代的某些所谓“创意”，其实是对原创意的效仿或挪用。
电梯置顶广告媒体如此，“新7天酒店”也如此。
　　由此，我们大胆假设，如果去阿拉伯卖大蒜的第二个商人不是带大蒜，而是带那里急需的一些产
品，他的结局就不是扛一袋相同的产品打道回府了；如果“可口可乐”其连锁经营模式是原创的话，
那么，“麦当劳”、“肯德基”、“沃尔玛”、“八佰伴”、“铜锣湾”、“新7天”等等，它们的
形态则是在“玫瑰”前面加上一个新形容词，是新创意成功运作的结果！
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媒体关注与评论

　　21世纪的财富是什么？
是创意！
　　本书将让你——看到一个更广阔的创意世界，从一个更高的层面，理解创意、熟悉创意、应用创
意！
　　——分众传媒董事会主席、首席执行官 江南春　　《赢在创意》所描绘的，正是画卷中的一部分
，或许仅仅是某一个色彩，即便如此，已让读者为之喝彩——因为它言之有“物”，晓之以理，所以
，震撼，感动，共鸣。
　　《赢在创意》的出版，不但彰显了深圳“创意之都”的个性，也是给深圳“创意之都”这个美称
献上的一份厚礼。
　　——深圳市决策咨询委员会常务副主任 郭荣俊　　这本书读的是创意，写作也充满创意。
阅读者自然会收获创意。
　　——文化学者、作家、凤凰卫视栏目策划人 胡野秋　　创意来自灵感与智慧。
　　——中国人民大学博士生导师、中华孔子学会会长 葛荣晋　　点石成金。
　　——著名表演艺术家、国家一级演员 六小龄童　　香烟广告媒体、倒立机、高速公路收费处栏杆
广告、可更换刷毛牙刷、大学生诚信档案，这些都是你可以在本书中发现的创意商机。
读完本书，或许你将进发更多属于自己的创意灵感。
　　——著名策划人、奇龙文化总经理 庞柱平 中国人民大学深圳校友会副会长兼秘书长 陈燕燕
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编辑推荐

　　《赢在创意》“设计之都”首部创意力作，著名策划人为您全方位揭示创意赢利之道。
分众传媒董事会主席江南春，凤凰卫视著名主持人杨锦麟，凤凰卫视栏目策划人胡野秋，中国著名表
演艺术家六小龄童联合推荐。
中国至今唯一一部对外公开商业秘密的著作，《赢在创意》已获十项国家专利，著名策划人倾情奉献
。
创意——通向财富源头的智慧杠杆，著名策划人为您全面揭示创意赢利之道，书中处处显商机，供君
择取所需。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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