
第一图书网, tushu007.com
<<香溢四海>>

图书基本信息

书名：<<香溢四海>>

13位ISBN编号：9787807403685

10位ISBN编号：7807403683

出版时间：2009-2

出版时间：上海文化出版社

作者：杨明刚

页数：264

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<香溢四海>>

前言

大概没有哪一种食品能像酒这样，集各种褒贬毁誉、传奇轶趣于一身；也没有哪一种食品能像酒这样
，让人如此好恶迥然、泾渭分、明。
亲者视之为琼浆玉液，奉酒为神明，甚至须臾不可分离；琉者则视之为泥汤苦水，敬而远之，终生不
受侵染。
由古至今，人们如何造酒、赞酒、饮酒，或散记于典籍，或见之于报章，浩如烟海，众说纷纭，令人
目不暇接。
话说酒的起源，古埃及有酒神奥里西斯，古希腊有酒神狄奥尼索斯，古罗马有酒神巴克斯，我国有黄
帝、仪狄、杜康，都被认为是酒的发明者。
而现代科学研究证明，酒是先于人类产生于这个星球上的。
人类在距今七干多年前就已经饮用葡萄酒了。
啤酒的起源可追溯到九千年前，中亚的亚述（今叙利亚）人向女神尼啥罗献贡酒，就是用大麦酿制的
酒。
四千多年前居住在两河流域的苏美尔人已懂得酿制啤酒。
世界六大蒸馏酒是白兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、金酒和中国白酒。
白兰地，在荷兰语中是“烧焦的葡萄酒”的意思。
17世纪，在法国南部夏朗德地区出产的餐酒，经不断改良更成为人们喜爱的干邑白兰地。
威士忌的由来是个意外——中世纪的炼金术士们在炼金的同时，偶然发现制造蒸馏酒的技术，并把这
种可以焕发激情的酒味以拉丁语命名为Aqua—vilae（生命之水）。
12世纪时，最爱饮酒的俄国沙皇下了一道命令：所有大臣都要努力为他制造一种长寿不老的饮料。
为此，宫庭酿酒师基斯科夫酿制出一种以稞麦为原料的啤酒和蜂蜜酒一起蒸馏而成“五色黄金不老”
的饮料，它就是现在伏特加酒的原型。
关于朗姆酒的由来，那是哥伦布第二次航行美洲来到古巴时，从加纳利群岛带来制糖甘蔗的根茎而制
成的。
法国传教士拉巴看到岛上居民用甘蔗汁制作一种刺激性的烈性饮料，饮后能使人兴奋并能消除疲劳。
后经拉巴介绍并通过海盗和商人传到古巴。
肥沃的土壤，纯净的水质和充足的阳光使制糖甘蔗就这样在古巴这片土地上生长开了。
金酒，又称琴酒或杜松子酒，它的故乡在荷兰。
它起源于1660年，是由一位荷兰的大学教授西尔维斯（Doctorsylvus）所发明，最初是作为利尿、清热
的药剂使用。
中国白酒，俗称烧酒。
有一说法叫“酒之所兴，肇自上皇，成于仪狄”。
意思是自上古三皇五帝的时候，就有各种各样的造酒方法流传于民间，是仪狄将这些造酒方法归纳总
结出来，使之流传于后世的。
黄酒如何源起？
认为黄酒是杜康所创的说法似乎更多。
比较接近实际的情况是劳动人民在经年累月的劳动实践中，积累下了谷物和剩饭在桑卡对洞里自然发
酵的经验，经过有知识有远见的大师杜康总结完善，后人相袭相传，又流传至今。
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内容概要

《香溢四海——国际名酒新视界》以独到的图文“视界”，首次系统、形象地展示、深入探究古今中
外著名酒类的品牌历史、品牌文化和品牌营销，凸显世界名酒品牌的丰富内涵、鲜明特色，独特风格
和品味。
    书中收录了一批珍贵的、精美的名酒图片、案例和史话，包括葡萄酒、香槟酒、冰酒、啤酒、清酒
、白兰地、威士忌、金酒、伏特加、朗姆酒、特其拉酒、开胃酒、甜食酒、利口酒、鸡尾酒、白酒、
黄酒等中外著名品牌名酒。
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章节摘录

葡萄酒（Wine）浓香醇正拿起高脚杯，轻呷一口葡萄酒，高贵而优雅的感觉总会随着酒的清香与杯的
剔透流向全身。
长期以来，葡萄酒都是身份的象征，早被西方国家渲染为贵族的象征，这是文化，一种酒的文化。
享受生活从品味葡萄酒开始。
葡萄酒是用新鲜葡萄的果汁，经过发酵酿制而成，它的基本成分有单宁、酒精、糖分、酒酸等。
约在公元前5000年，葡萄酒源于中东里海美索布达米亚，后来在公元前2500年的古埃及、公元前1600
年的古希腊、公元前1000年的古罗马帝国均有发展；尤其是公元前400年至公元100年，在法国高卢、
西班牙、德国、奥地利等地得到更快发展；公元1400—1600年，葡萄酒技术传入南非、墨西哥、阿根
廷，在1769年才传入美国加利福尼亚，大约在1788—1819年，葡萄酒技术才传入澳大利亚和新西兰。
决定葡萄酒好坏的六大因素：葡萄品种、气候、土壤、湿度、葡萄园管理和酿酒技术。
葡萄酒是经过发酵的葡萄汁，它需具备三个条件：一是成熟健康的葡萄；二是压榨浆果，使果汁流出
并把酵母加入混合物；三是通过发酵把糖分转化为酒精。
其主要成分包括：含香物质0．1％、色素及单宁（红葡萄酒）0 3％、酸1％、糖分0．1％（干）-8％（
甜）、酒精10％（餐酒）——20％（加强葡萄酒）、水分80％——90％。
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后记

本书是华东理工大学广告与品牌文化研究所编著的《国际知名品牌新视界》系列丛书之一，它以图文
并茂的形式，探究世界名酒的辉煌及品牌的历史、营销和文化。
本书能够让人读之欣然，我们要感谢华东理工大学大学生课余研究项目活动“USRP
”(UniversityStudentsResearchProgram)的人员：陈美玲、顾蓓蓓、吴燕、秦琦、于水潭等；他(她)们为
本书的完成、出版给予了部分资料收集，以及其他方面的工作。
对无偿提供名酒部分文稿、图片的杨洋、钱冬梅与相关企业的大力支持和帮助，以及策划、出版的上
海文化出版社总编辑陈鸣华、责任编辑黄慧鸣同志的智慧援助与工作，在此一并表示谢意。
由于研究课题规模大、品牌鲜活并不断变化，因此书中难免存在不妥甚至“挂一漏万”，也恳请读者
指正、赐教。
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编辑推荐

《香溢四海:国际名酒新视界》带您走进“酒的世界”。
大概没有哪一种食品能像酒这样，汇集各种褒贬毁誉、传奇轶趣于一身，也没有哪一种食品能像酒这
样，让人如此好恶迥然、泾渭分明。
亲者视之为琼浆玉液，奉酒为神明，甚至须臾不可分离；疏者则视之为泥汤苦水，敬而远之，终生不
受侵染。
由古至今，人们如何造酒、赞酒、饮酒，或散记于典籍，或见之于报章，浩如烟海，众说纷纭，令人
目不暇接。
美酒飘香，优秀品牌历久弥香，愿与你共享名酒品牌的书香。
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