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内容概要

　　《品牌传播力：品牌信息化的报纸传播》首次从报纸新闻传播角度对品牌新闻进行系统研究，是
上海大学品牌研究中心的学术成果。
课题组选择了我国从中央与地方，行业与专业，经营与民生等各方面有代表性的27份报纸，根据中外
品牌比对研究原则，选出在中国市场上有影响的27个品牌，采集了上述报纸在2003年至2005年间报道
的2万多条有关新闻，建立了相关数据库，进行了品牌新闻流量模式、品牌新闻媒介分布、品牌新闻
信息内涵格式、品牌新闻内容比对等专项研究。
尤其重要的是，本项课题开始研究中国报纸传播品牌的报纸格式话语。
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作者简介

　　张祖健，上海大学教授，1994～2004年担任上海大学广告学系主任，现任上海大学广告·品牌研
究中心主任，主持中国企业品牌运行的研究工作。
本书是其主持研究团队的研究成果。
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