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内容概要

　　《水果市场营销一本通》从水果市场营销的实践经验出发，系统介绍了水果市场、水果贸易、水
果市场预测、水果包装与品牌、水果储运与加工、水果定价、水果销售方式、水果分销渠道设计与管
理、水果广告与推销技巧以及与水果市场营销相关的水果质量、标准化、储藏、保鲜、运输等内容。
　　《水果市场营销一本通》为水果行业市场营销人员以及水果生产或销售企业提供了系统的营销思
路、策略和具体的操作方法，理论联系实际、知识结合案例，实用性非常强。
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书籍目录

第一章 水果市场第一节 水果分类第二节 水果生产与消费区域分布第三节 水果批发市场的类型第二章 
水果贸易第一节 水果贸易概况第二节 水果贸易政策第三节 贸易壁垒对我国水果出口的影响第三章 水
果市场调查第一节 市场调查概述第二节 水果市场调查方法第三节 水果市场调查报告第四章 水果市场
预测第一节 影响水果需求的因素第二节 水果需求发展的趋势第三节 水果市场预测方法第五章 水果包
装与品牌第一节 水果包装第二节 水果品牌第六章 水果定价第一节 水果定价程序第二节 水果定价方法
第三节 水果定价策略第七章 水果销售方式第一节 水果销售方式概述第二节 水果直接销售第三节 水果
间接销售第四节 水果网络营销第八章 水果分销渠道设计与管理第一节 水果分销渠道的基本结构第二
节 水果分销渠道的设计第三节 水果配送与管理第九章 水果广告与推销第一节 水果促销概述第二节 水
果广告第三节 水果推销第十章 水果市场营销相关技术第一节 水果质量第二节 水果标准化第三节 水果
储藏与保鲜第四节 水果的运输附录 水果购销合同
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