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内容概要

　　为人人增长，为领导增长，为企业增长，为华人争光！
著名管理咨询培训专家胡铨博士最新奉献！
愿所有的华企业轰轰烈烈的诞生，轰轰烈烈的成长！
本系列书籍中分别从企业提升增长力、领导提升增长力、员工提升增长力的角度整理汇编了较系统的
增长力工具，每个工具中分别以What，Why，Howtodo，进行了分解说明。
并列举相关的案例以使读者更加深刻理解，而且在每个工具后面，我按照我的经验与理解从增长的角
度专门作了提示。
成稿时间仓促，定有不少地方值得商榷之处。
请业内人上批评指正!但是，《企业增长力》的确也倾注了编委们的心血，我们翻阅了大量的资料，以
增长为导向总结，提升增长力工具的实用性与操作性。
所以，我真心地希望本系列书籍中，竭力为人人增长、为领导增长、为企业增长贡献一份力量，为华
人争光!这是发自鄙人肺腑之言!“中国增长，匹夫有责”，中国人要争口气，从我开始!本系列朽籍参
阅厂大量的中外专家的作品及资料，在此感谢中外专家在增长力研究方面作出的贡献，为我们的书提
供了相当的基础，也感谢诸多作者为《企业增长力》提供了丰富的营养!
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