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内容概要

　　在品牌建设的历史长河中，法律犹如一条永不缺失的大堤，它不仅聚拢了波澜壮阔、生机盎然的
品牌资源，而且捍卫着沉淀在商标之上的品牌价值。
品牌建设之路是法律承认和巩固经营成果之路，是法律滋养和孵化价值之路。
国际上高这几百亿美元的品牌，无不在法律这只无形的上帝之手呵护下成长起来。
反过来，强大品牌拥有者又在左右法律这一上帝之手的力量和方向。
　　近年来，目睹中国众多知名品牌逐渐从市场消失，或是被国外品牌打压而自生自灭，或是在合资
中被外国企业收购后打入冷宫而隐姓埋名，或是因保护不力而沦落成伪劣产品的代名词。
相反，一些国外品牌攻城略地，抢占市场，势如破竹。
　　为此，在充分发挥编著者法学教学、企业管理和法律实践优势的同时，《品牌·商标·法律保护
》尽可能将商标理论、法学理论与商标法律实践工作紧密结合，以实用为主，同时辅之以理论，以指
导实践。
使读者充分认识到法律在品牌和商标发展中不可或缺的地位和作用，掌握品牌建设的规律和技巧，并
能运用法律打造强势品牌。
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章节摘录

　　第一章 品牌与商标　　第三节 商标的功能　　商标是在商品交换的历史中产生并随商品经济的
发展而发展起来，其功能也因商品经济的发展而不断丰富和多样化。
　　一、区别商品和服务来源的功能　　随着社会分工和商品经济的发展，标记、符号开始在商业上
使用。
十三世纪欧洲行会开始盛行，行会组织要求生产者在商品上签刻自己的标记以区别商品来源进行管理
。
我国宋元时期，商品经济有了相当的发展，市场上出现了许多牌号标记，如《东京梦华录》中的“丑
婆婆药铺”、“曹婆婆肉饼”．“郑粉子”、“黑虎王医生”等。
从刻在产品上的标记到专门用纸印刷商标，从简单的符号到图文并茂，形成了完整的商标。
如我国北宋时期山东济南刘家功夫针铺所有的“白兔”商标，它基本上具备了现代意义上的商标外貌
。
图中心为一只手持钢针的白兔，上方刻有“济南刘家功夫针铺”字样，左右分别竖写着四个字合念为
“认门前白兔儿为记”，下方的文字是“收买上等钢条，造功夫细针，不误宅院使用，客转与贩，别
有加饶，请记白。
”此商标的印刷钢版成为世界商标史上最珍贵的文物。
　　所以商标从其产生就起到了区别商品不同来源的功能，以便于消费者评价、比较和鉴别，是一种
识别手段。
在现代商品市场上，区别功能仍然是商标传统而又首当其冲的功能。
在商品同质化、竞争化的今天，同一商品有着成千上万家生产厂家，同一厂家又生产系列同种产品，
消费者买谁的商品，凭什么去选择自己中意的商品，只有商标才能完成这一特殊使命。
在商品交换中，商标起着维系商品与消费者的桥梁作用，商标是商品交换不可或缺的手段，它是商品
经济发展到一定阶段的必然产物，其产生和发展有历史的必然性。
　　⋯⋯
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