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内容概要

柳传志的成功之路为不同行业的经营者所羡慕,研究这位具有传奇色彩的企业领导人的经营策略和管理
思想成为一种时沿,学习柳传志用于推动企业前进的技巧和方法,成为中国乃至全球企业管理者的迫切
需要。
    本书从多个角度对柳传志的成功管理之道以及如何赢得市场作了睿智而又精辟了论断，重点分析了
先进管理理念与传统管理对中国企业的影响和中国企业不能办大的根本原因，特别对企业领导在企业
管理中出现的主要问题如何应对等方面作了详细介绍。
本书力求分析和挖掘中国企业的先进管理以及成功之道，相信企业管理者以及所有渴望成功的人，都
交在本书内找到事业发展的个人和企业，带来一定的思考和借鉴。
柳传志的管理理念被哈佛大学作为“中国最成功的、不可多得”的经营案例来讲解。
联想管理不仅为中国商界的老总量身定做了一套科学、实用的管理模式，而且还为致力于探索成功的
人士提供一个学习的理论根据。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国造联想无限>>

作者简介

汪洋，著名管理咨询专家，中国企业成长研究中心主任，北京国泰银通管理咨询公司CEO、北京工商
大学副教授，常年研究联想、海尔、长虹等国内企业。
著有《联想无限》、《海尔是海》、《跨越》等畅销经管著作。
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