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内容概要

　　《金牌营销经理》特别阐述金牌营销经理与营销经理两者的异同，同时附有许多具有代表性、实
操性和规范性的典型营销实例，还有如何实现这些营销行为的理论支持，力求从多方位、多视角论述
作为一个金牌营销经理应具备的卓越领导能力和驾奴市场的非凡素质。
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