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前言

　　“设计是什么？
”在无数次完成设计之后，我们开始反思。
身在设计行业之中，也许难以认清其真面目。
　　近年来存国外的游历过程中，我惊讶于图形符号的沟通能力。
在语言不通的异国文化背景下，图形符号成功地跨越国界、无需语言、瞬间识别。
　　现代符号学让我们看到了一些设计背后的东西，这就是人类的交流欲望，存此触动下人类社会形
成了。
从岩画到文字，这是人类交流方式上的第一次飞跃，文字提供人类交流复杂信息的可能性。
如今当代社会面临国际化交流的需求，如何突破各国之间语言文字的局限，达到无障碍的全球化交流
，又促使我们再次从文字回归到图形，这是人类交流方式卜的第二次飞跃。
此时的图形已不再是最初的图形，而是一种具有特定意义的全球认知符号。
　　用“大设计”的视野来看，图形和文字，都是用来传递信息、表达情感的视觉符号，设计就是对
丁视觉符号的再次组织和运用。
　　首先我们需要建立的概念就是“视觉符号在哪里”，也就是本书的《发现篇》，设计是建立在定
数量的符号不断积累基础上的。
其次通过学习现代符号学理论的启蒙原理，也就是本书的《学习篇》，从语言学角度借鉴了更多图形
传递信息的方法。
最后通过视觉符号的选择和再生，也就是本书的《再生篇》，探讨了如何用符号进行创意的方法。
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内容概要

生活中充满视觉符号⋯⋯视觉符号如何进行交流？
怎样用符号的方法进行创意？
    通过发现、学习和再生三大篇章，帮助我们从生活中发现视觉符号，逐渐在创意设计中运用这些符
号。
    符号的方法使设计有章可循，让我们做个快乐的设计人，送给在设计路途上探索着的朋友们！
    本书着眼于如何运用符号的思考方法，进行快速有效的设计创意。
通过“发现视觉符号”和“再生视觉符号”两大篇章，注重洞察力与创造力的养成，告诉我们如何发
现积累身边的符号，如何用符号的方法进行创意设计。
本书是一本具有启发性质的书籍，不同于一般的设计类教材的是，它不仅对视觉符号进行系统的讲述
，更注重一种设计方法和设计思维的培养。
本书的风格偏向于趣味性和启发性，让读者带着轻松的心态去接受一种快乐的设计思维方法。
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章节摘录

　　视觉符号的通感　　人们通过眼睛观察世界形成感觉，是一种视觉认知过程，即“物理一生理一
心理”的过程。
人的感觉是相当丰富的，除了我们通常说的“五感”(视觉、听觉、味觉、嗅觉、触觉)以外，还有许
多其他感受，包括温度、重量、软硬、干湿等；在此基础上，人们的情感因素也是相当重要的一种感
觉，快乐和悲伤、积极和消极等。
在所有的感觉中，视觉是人类最依赖的感觉形式，在感受外部世界的信息中，约有83％源于视觉。
　　人的五感以及其他种种心理感觉之间，都是可以相互转换的，这种现象非常神奇，我们称之为“
通感”。
通感最初是文学修辞的一种手法，就是通过对各种感知体验的互换，达到更完整生动地描述事物特征
的目的。
作为　个视觉设计师，视觉与其他感觉之间的转换，对设计产生了丰富的肩示和深远的影响，也为设
计提供了创意的无限可能性。
视觉使我们脑海中呈现出各种感觉联想，比如：麻布使人联想到粗糙的手感；橙色使我们联想到香橙
和芒果的香味；鲜艳明亮的颜色使人心情愉悦；对比强烈的色彩和直线条使人感到坚硬。
这些视觉与其他感觉之间建立起的联系，实际上与感知世界的主体，即人的生存经验和环境息息相关
。
因此，视觉经验是通感存在的基础条件，设计师对于视觉图形与色彩的成功把握，通常能引导观看者
作出相同的判断和联想。
　　在视觉符号的创作过程中，设计师扮演着“翻译”的角色，将人们多元化的感觉信息准确地翻译
成视觉符号，或者将视觉符号准确地翻译成各种感觉信息，在引导人们感觉转换的基础上完成各种信
息的传递过程。
设计师应该有对周围世界具有敏锐的感知力，包括对于各种感觉的综合想象力，借用视觉的方式传达
出来，这是当今视觉设计的一个重要课题。
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编辑推荐

　　《视觉符号完全手册》是一本具有启发性质的书籍，不同于一般的设计类教材的是，它不仅对视
觉符号进行系统的讲述，更注重一种设计方法和设计思维的培养。
《视觉符号完全手册》的风格偏向于趣味性和启发性，让读者带着轻松的心态去接受一种快乐的设计
思维方法。
生活中充满视觉符号⋯⋯视觉符号如何进行交流？
怎样用符号的方法进行创意？
　　通过发现、学习和再生三大篇章，帮助我们从生活中发现视觉符号，逐渐在创意设计中运用这些
符号。
　　符号的方法使设计有章可循，让我们做个快乐的设计人，送给在设计路途上探索着的朋友们！
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