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内容概要

　　把新经济思维与中国传统谋略相结合，是《全维营销》一书的最重要特色，实际上是以新经济思
维提升了中国传统谋略，这使得全维营销融创意与谋略为一体，视野开阔、创新实用，具有极强的市
场实战价值。
本书的案例丰富，90%为中国本土一年来的新鲜个案，显示了本土营销的神事速进步。
随着中国入关、亚洲太平洋世纪的来临，中国在成为全球经济的引擎、市场竞争最激烈的地方，丰富
的营销实践正是催生中国营销理论原创的土壤。
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作者简介

　　吴伯天，祖籍杭州。
在营销、广告“言必称西方”的情况下，致力于把新经济思维与中国传统谋略相结合，创造出极具实
战价值的营销战法：全维营销。
是正在崛起的营销战略家和演说家。
服务的客户有：TCL彩电、纳受斯雕牌、太阳神、古越龙山、百事可乐。
七匹狼服饰等品牌。
将出的书有《全维公关》、《全维管理》、《全维传播》等。
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书籍目录

第一章 全维营销革全第一节 泛经济化现象第二节 全维营销革命1.全向度组合2.全层次组合3.全领域组
合第二章 非经济营销手段第一节 超营销的主要特征1.超领域手段2.超物质手段3.超精确手段第二节 超
营销的常用形式1.以信息技术为载体2.以文艺娱乐为载体3.以知识教育为载体4.以体育、音乐为载体5.
以艺术行为为载体6.以俱乐部派对为载体7.以符号表象为载体8.以文化的为载体9.以服务为载体10.以公
关造势为载体11.其他超营销手段第三章 非营销经济手段第一节 非营销的主要特征 1.非典型手段2.非限
制手段第二节 非营销的主要类型1.以健康名义打恐怖战2.以谣言形式制造对手公关危机3.使用商业间
谍4.调动媒体舆论打击对手5.使用黑客攻击对手6.通过商标、专利、标准等无形武器打击对手7.组合上
游资源打击对手8.利用学术论战打击对手9.通过对手弱点放大自己优点10.揭露行业黑幕打击对手11.使
用法规武器打击对手12.使用大片占领制高点13.其他非营销手段⋯⋯
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