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内容概要

　　《白领》这本书到底是什么？
最常见的有两种说法：一种把它敷衍为文化，还有一种说法，认为《白领》和它背后的《万科》杂志
，超越了企业的层面。
　　恕我都不同意这样的“意义”。
在我眼中，《白领》不过是如实地反映一个企的生态和思考。
从这本书里，您应该能读到：万科是如何忙忙碌碌地起步？
为什么它选择从多元化走向专业化？
您更应该能读到：为什么它能成为一个充满活力和尊重人的企业？
为什么是简单、透明、规范、责任？
⋯⋯　　《万科》杂志有一句定位（古老得连编辑部的人都快忘记了它的源头）：企业视角，人文情
怀。
要真正理解这句话不容易，我一度把它理解成：企业视野，人文内容。
　　视野是一个领域的概念。
企业视野，局限了杂志可以涉及哪些领域，又不可以涉及哪些领域。
视角是一个观察点的概念。
企业视角，则杂志可以涉及所有领域，但无不是从这家企业的立场和视角去看问题。
企业视野，人人自扫门前雪，莫管他人瓦上霜。
企业视角，则家事国事天下事，万变不离其宗。
　　人文内容，是一个取材问题。
人文情怀，是一个精神问题。
人文内容无外乎历史文学艺术，甚至常常是反商业的。
人文情怀可见于任何题材之中，所有题材——包括商业，都体现以人为本的最大原则。
人文内容，除却巫山不是云。
人文情怀，则万水千山总是情。
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