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内容概要

本书是目前国内第一本系统探讨旅游地形象策划的专著。
作者对旅游形象问题产生的社会经济背景做了全面、宏观的分析，对这一领域的国内外研究资料和研
究状况做了历史、系统的整理，特别是对旅游形象策划的理论和学科基础进行了比较深入的探讨，并
尝试构建了一个可以普遍适用于各类型、各层次的旅游目的地进行形象策划的统一模式：TDIS模式。
本书配有大量图片和表格，且提供了涉及城市、风景名胜区、旅游度假区、主题公园等各种旅游目的
地形象策划、分析、设计和传播的实例，特别介绍了深圳、香港、北京的旅游形象及策划方案。
是一本具有理论深度、研究个性、且操作性强的、图文并茂的书籍，适用于各级旅游主管部门、旅游
企业、旅游院校等企事业单位从事旅游管理、经营、策划、设计、规划和旅游地理的教学科研。
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章节摘录

　　第一章　问题　　越来越多的从事企业经营和管理的人都已经认识到企业形象识别系统CIS
（Corporation Identity System）对于现代企业发展的重要意义。
旅游业作为国民经济的重要产业之一，人们很自然会考虑将企业形象战略应用到旅游业当中，但是，
对于一个集中了各种与旅游直接、间接相关的旅游目的地而言，如何实施旅游形象发展战略却并不是
一个可以简单地将CIS移植应用的问题，旅游目的地是一个比单个或数个企业复杂得多的地理区域，
它的形象问题究竟是一个什么问题，这种形象问题又是如何产生的？
一般的地区形象与地区的旅游形象又有何区别？
这些问题构成了旅游地形象策划的基本问题。
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