
第一图书网, tushu007.com
<<传媒变革力>>

图书基本信息

书名：<<传媒变革力>>

13位ISBN编号：9787806528488

10位ISBN编号：7806528482

出版时间：2009-5

出版时间：广东南方日报出版社

作者：喻国明

页数：254

字数：300000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<传媒变革力>>

前言

一、从常态社会到危机社会：时代发展造就了我们的“囧”境“囧”：这个90％的中国人不知道如何
读的生僻字不知从什么时候开始大肆进入人们的日常表达中，成为描述我们这个时代现实状态的一个
最为流行的关键词，我在现在（2009年3月13日午夜12时）百度一下，便找到相关网页约3760万篇。
据说．“囧”在网络的使用，最初的启示来自日本。
Orz是一种源于日本的网络象形文字（或心情图示），在日文中原本的意义是“失意体前屈”，代表
一个人面向左方、俯跪在地，O代表这个人的头，r代表手以及身体，z代表的是脚。
日本人最初在网络上，例如在电子邮件、IRc聊天室以及即时通信软件中广泛使用这个符号，表现他们
失意或沮丧的心情。
于是，中国的网民受到“Orz”的启发，用“囧”替换掉了“O”，使得日文中的失意体前屈的头部具
有了更加写意的表情，写作“囧rz”。
而在网络中，当人们处在一种无助、沮丧、悲伤甚或崩溃的境遇的时候，就会用“囧”来形容自己。
一个语汇，特别是一个关键性语汇的转换表征着时代的改变。
进入新世纪以来，人们越来越频密地承受着危机、困境、风险、灾难的来袭，人们努力地抗争，但一
个灾难过去之后一个灾难接踵而至，使人喘不过气来。
不仅如此，人们甚至不知道下一个灾难来自何方或以什么形式发生侵害⋯⋯那么，我们所面临的时代
“囧”境究竟是如何造成的呢？
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内容概要

“超女”的成功很大程度上是在规则上分享表达权的成功，“超女”形成了一个参与表达的话语和意
志平台，使任何一个观众都可以表达自己的审美标准和取舍评价，释放了今天社会人表达不同的审美
角度的意愿，所以获得了巨大的社会的和经济的效益。
其次，以接近权的释放为例，一个市级台的新闻台，在本市新闻一开始关于市委领导的活动新闻播放
时采用字幕的方式播出下面即将播出的社会新闻、民生新闻的节目标题，由观众投票的多少决定究竟
哪条新闻被播出，这样造成一种参与感、悬念感和期待感，使这个节目的收视率有很大的提升。
而《广州日报》的导读版的推出，是在传统深度读报的模式之下提供了一种浅阅读的选择和可能，尊
重了今天的读者用很短的时间浏览60版、80版里面的内容的浅度阅读的需要。
这种选择性的服务模式的推出使《广州日报》在当地的影响力进一步提升。
可以说'在这亍个权益方面，任何一个有实质意义上的创新性的权利让渡都会带来很好的市场效果和社
会效果。
    显然，社会的有机化，强化了人们对于资讯的质量需求；身处全球化大格局中的人们对于信息需求
在层次性上更加丰富且深刻。
而承受信息超载压力的焦灼中的人们需要简约精要的信息产品以使他们对于世界的把握更加经济节省
，更加富有效率。
事实上，人们自主意识大大增强的同时，期待着秩序和引导，期待着“减负”和明快。
简约成为一种价值，规则成为改革的关键。
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　　喻国明，男，1957年9月生于上海。
1989年获得中国人民大学博士学位。
现为中国人民大学新闻学院副院长、教授、博士生导师，中国人民大学舆论研究所所长，《新闻学论
集》主编。

　　1986年以来，特别是进入20世纪90年代以来他已主持进行了130余项具有较高学术价值和广泛社
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章节摘录

插图：第一章 中国传媒业30年：发展逻辑与现实走势对于当前中国传媒业的发展而言，也许没有什么
比保持认识上和行动上的方位感更重要了。
而这种方位感的正确获得和保持，离不开我们对发展格局的基本判断，以及由此而产生的战略问题的
科学把握。
“做正确的事”要比“正确地做事”更重要。
换言之，在现阶段的传媒业的发展中，面对社会环境、技术环境与市场环境的不断变化，面对层出不
穷的新的成长性空间，知道“在哪做”和知道“做什么”，比知道“怎么做”更重要。
有鉴于此，本文着重讨论中国传媒业发展的历史发展与现实逻辑，以便于我们就此对于某些最为重要
的发展问题有较为清晰的认识与把握。
一、七个历史场景：改革开放30年以来我国传媒业发展轨迹的素描一位社会学家说：“要想判断一个
城市的文明程度可以从观察这个城市厕所的清洁程度入手，要想判断一个人的文明程度可以从观察这
个人将废弃物投入果皮箱的准确程度入手。
”从这一由点及面的思路出发，我们不妨从七个具体的、带有某种标志性意义的事件入手来为我国大
众传播业在改革开放30年的沧桑巨变中的发展轨迹做一个粗线条的勾勒。
1．“新闻写作散文化”主张的提出：中国传媒从组织媒介向大众媒介的功能丰富与扩张。
第一个具有标志性意义的事件是l981年前后新闻界关于新闻语言多样化问题的提出。
这个问题看上去是一个业务技巧问题，实质上却标志着我国大众传播媒介开始从过去较为单一的“政
治教科书”的功能和角色扮演中（实质上是一种以大众媒介为外在形式的组织媒介）走了出来，开始
根据社会发展的要求向履行多种功能、扮演多种角色的方向转型。
从传播学的角度看，新闻语言就是新闻媒介面对社会的“表情”，这种“表情”的单一抑或丰富是由
于其所扮演的社会角色的单一抑或丰富决定的。
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编辑推荐

《传媒变革力》由于全民表达时代的到来，新闻报道成为一种“通用技能”的时候，专业媒体所拥有
的记者在接近事实的便捷性方面远远不及“无处不在”的普通公民，媒体的角色与责任必然发生深刻
的转型：1．从立足于信息的发布权到立足于信息的解释权；2．从意见的表达者到意见的平衡者；3．
从“社会守望”者到“社会对话”的组织者。
——《“囧时代”：传媒业的角色与使命》在现阶段的传媒业的发展中，面对社会环境、技术环境与
市场环境的不断变化，中国传媒竞争战略的新趋势有以下三点：1．传媒发展：从追求市场占有率到
追求个人占有率；2．传媒竞争：从“内容为王”到“产品为王”；3．从“巨内容”到“微内容”：
如何从传播“碎片化”的现实中重新构建传播的力量。
——《中国传媒业三十年：发展逻辑与现实走势》面对严峻的经济形势，如何寻找新的价值增长点，
才是开创传媒发展新格局的关键。
中国传媒的“突围”之道有以下两点：1．以传媒影响力为纽结，服务于“大局”，成为链接各种社
会资源、商业资源、消费资源的汇流“节点”与中介；2．改变传统的传播流程中的“游戏规则”成
为今天媒体策划的重中之重。
判断传媒和传媒人职业道德和社会责任状况的三个标准：——《严峻的经济形势与中国传媒的“突围
”之道》1．传媒和传媒人在承担媒介的基本角色方面是否尽责；2．传媒和传媒人在满足社会发展的
主流需要方面是否尽责：3．传媒和传媒人在技术和产业发展改变了传媒业生态的今天，是否站在媒
介价值重心改变的前沿位置上。
——《媒体应当成为利益、表达和信息不对称社会的平衡者》
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