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内容概要

　　2005年，吴海民先生一篇《都市报的冬天提前来临了》的文章，在报界石破天惊！
2006年，对报业前途与方向的讨论越来越热。
报业的春天在哪里？
报业如何应对新媒体的挑战？
这成为现在每个传媒人最关心的话题。
　　《报业如何应对新媒体的挑战》以上述要点为背景，从内容角度，试图阐述报业的发展方向：如
何实现从新闻到内容产业的转变？
新闻价值如何增值？
报纸内容如何开发？
活动、公共关系资源如何整合？
产业链如何打造？
内容观念如何改变？
为了应对新媒体的挑战，新形势的报业应转型成为内容生产商、提供商、开发商。
　　《报业如何应对新媒体的挑战》作者苏兴秋，是《东南早报》副总编辑，为撰写《报业如何应对
新媒体的挑战》四处考察。
《报业如何应对新媒体的挑战》以“理念+技巧+实例”为写作模式。
全书举了上百个鲜活的案例，深入分析了中外几十家媒体的运作和经营，并且提出切实可行的解决办
法和发展思路。
　　《报业如何应对新媒体的挑战》的出版将引起中国传媒界的极大关注，对于中国转型时期的报业
经营和管理人员有很好的启发和借鉴作用，是每一个新闻从业人员的案头必读书，是一本具有高度前
瞻性和具体实操性的传媒参考书。
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作者简介

　　苏兴秋，闽南人氏。
1998年进入报界，先后在党报和都市报从事记者，编辑，部门副主任、主任，报纸编委、副总编辑等
岗位工作。
参与过市民类报纸的创办。
考察过全国各大城市报纸，长期从事自采新闻的管理和研究，新闻采写、编辑作品和研究论文获过全
国奖项。
著有《职业新闻人——新闻采编与管理》（汕头大学出版社）。
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书籍目录

序　再造传媒产业链的碎想第一章　开篇：新技术推着报业进“寒冬”一、“冬天”的出现二、“冬
天”的争论三、解剖新媒体四、破局老媒体五、内容的“春天”第二章　报社内容的多重开发一、四
个观点应该重新认识二、第一层开发“内容的采集与出售三、第二层开发：报纸的编辑与出售四、第
三层开发：内容的再生与出售五、第四层开发：广告也是可出售的内容六、第五层开发：媒体服务与
内容服务出售七、第六层开发：销售渠道与受众资源出售八、第七层开发：公关资源、品牌与影响力
出售九、第八层开发：内容存储与查询价值第三章　做报纸与做内容一、原创：再次呈现高价值二、
采写：报业与内容采集三、编报：报纸与内容消费四、开发：整合各种资源，让内容增值五、集团：
整合资源　降低成本六、记者：职业化就是竞争力七、编辑：增强记者功能，体现客观上的主观八、
新媒体：互补、合作、整合、兼并第四章　采编生产内容一、信息网络二、独家采集三、独到加工四
、拓展挖掘五、本土内容与本土服务第五章　活动创造内容一、活动创造独家内容二、媒体活动的常
见类型三、活动的三种误区四、媒体活动的四种目的五、影响社会活动的因素六、社会活动与影响力
七、社会活动与商业价值八、社会活动与媒体竞争第六章　创意开发内容一、稿件型创意开发二、影
响型内容开发三、服务型内容开发四、活动型内容开发五、产品型内容开发第七章　媒体公关资源开
发一、形象设计二、系统建设三、品牌与公关四、打造公共公关平台第八章　项目开发流程的建立一
、关于活动的几点冷思考二、整合资源三、内容开发的机构设想四、内容开发流程建立五、内容开发
的展望第九章　内容产业链的延伸一、跨国传媒集团产业链分析二、国内报业拓展产业链探索三、媒
体常见内容产业举例四、内容产业树五、产业链延伸是内容开发的必经之路
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