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内容概要

　　传媒业不仅是党领导下的重要的思想舆论工作部门，它还是在社会生产中占有很大份额的支柱产
业。
推进以法制化、民主化为重要内容的政治文明建设，同样呼唤着中国传媒体制的改革与创新。
本书立意高，视野广，思考深，从中央对于文化体制改革的战略目标出发，扫描了国内报刊、出版、
广电和网络主要媒体以及海外五国传媒体制及其衍变，探索和设计了中国传媒体制改革最佳方案。
本书是一部在中国传媒体制改革中涌现的，又将有益于传媒体制改革推进的理论与实践相集合的成功
之作。
本书以中央文化体制改革的指导方针为标尺，观察中国正在全面展开的传媒体制改革的生动实践，以
中国传媒体制改革的丰富经验和海外五国传媒体制的广阔图景印证中国文化体制改革的目标设计与现
实期待。
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作者简介

　　张殿元，中国人民大学新闻学博士，复旦大学新闻与传播学博士后。
现为复旦大学新闻学院剐教授、复旦人学新闻传播与媒介化社会研究国家哲学社会科学创新基地副研
究员，主要从事广告文化批判研究和报业体制创新研究。
曾在《新闻与传播研究》、《现代传播》等专业权威与核心刊物上发表论文30余篇、论文《国际广告
：一场区域问失衡的权力游戏》获得第八届上海市哲学社会科学优秀论文二等奖。
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书籍目录

总序 为传媒体制改革提供理论支持导言 体制创新：中国报业发展的战略选择一、计划管理：中国报
业的体制性缺陷二、政经吁求：中国报业体制改革的时代必要性三、主体重塑：中国报业体制改革的
关键四、“四种意识”：中国报业体制改革的指导方针五、理论研究：中国报业体制改革的智力支持
六、期待未来：中国报业体制改革的前景展望第一章 中国报业体制改革的历时性考察第一节 中国报
业体制创新的历史举要第二节 中国报业体制创新的分类描述第三节 中国报业体制创新的特点一、从
边缘向中心行进的渗透式改革二、与社会经济变革相伴生的联动式改革三、自下而上和自上而下双向
并行的复合式改革第四节 中国报业体制改革的历史启示一、适应社会变化需要，进行产业化改革二、
确立报业发展目标，掌握改革主动权三、正确认识政治责任，客观面对报业转型第二章 多重博弈下的
中国报业体制改革第一节 中国报业体制改革博弈方的利益诉求一、控制权：报业管理者二、获利权：
报业投资者三、四权（知情权、选择权、参与权、监督权）：报业终端（读者和广告商）四、利益平
衡：中国报业第二节 中国报业体制改革博弈方的策略选择困局第三节 确立瓦利多赢的报业体制改革
的基本原则一、以民为本：中国报业体制改革的基本出发点二、管理社会化：报业体制改革中政府职
能的转变三、内环境改造：强化报纸内部改革第三章 中国报业结构调整第一节 宏观管理：中国报业
结构调整的政府行为第二节 中观控制：中国报业结构调整的集团行为第三节 微观调节 ：中国报业结
构调整的市场行为一、报业结构形成与发展的广告机制二、广告与报业空间结构失衡三、报业整合的
广告动因四、“质媒”出现的广告考量五、广告与报业衍生行业的出现第四章 中国报业组织制度创新
（上）第一节 产权改革：产权明晰下的所有权和经营权分离一、清产核资，明晰产权二、两权分离，
授权经营三、产权改革，结构重塑第二节 领导体制：党委领导和法人治理结构相结合一、目前中国报
业集团典型的领导体制二、中国报业集团领导体制的问题及对策三、中国报业集团监督体制的建立第
三节 管理体制：采编和经营两分开一、中国报业集团的组织架构二、两分开管理体制辨析三、正确把
握两分开的管理体制第四节 转企改制：培育新型市场主体一、转企改制的两个层次二、转企改制的两
种模式三、转企改制的一般程序四、转企改制中面临的问题及解决对策五、结语第五章 中国报业组织
制度创新（下）第一节 中国报业发行体制改革一、权力退出报刊发行领域二、自办发行的产业化三、
发行代理制度的完善四、报刊发行量公证制度的建立五、中国报刊发行体制改革中出现的问题第二节 
中国报业广告体制改革一、报纸广告经营管理的战略调整二、报社广告部门的公司化改造第三节 中国
报业内容体制改革一、中国报业内容体制改革的动因二、中国报业内容体制改革的路径三、中国报业
内容体制改革的社会意义第六章 中国报业投融资体制改革第一节 中国报业投融资的基本政策第二节 
中国报业投资体制改革一、投资报业二、报业投资三、跨媒体经营四、跨地区经营五、跨行业经营第
三节 中国报业融资体制改革一、商业银行贷款二、股份融资三、上市融资四、报业上市公司面临的问
题分析第四节 中国报业投融资体制改革的问题及对策一、中国报业投融资体制改革存在的问题二、中
国报业投融资体制改革的问题及对策三、主体塑造：从根本上疏通报业投融资的渠道四、政策扶持：
鼓励非公有制资本进入报业第七章 中国报业管理体制改革第一节 报业管理历史和现实的羁绊一、政
出多门的文化管理体制不利于报业的跨媒体经营二、过细过严的报业监管不利于中国报业的现实发展
三、落后的报业管理法规不适应当下中国报业管理的需要第二节 中国报业管理体制改革的国际背景一
、放松管制，补贴报业二、报业管理的社会化趋势第三节 中国报业政府管理体制创新一、转变管理职
能二、转变管理方式第八章 结语第一节 中国报业体制改革对其他领域改革的借鉴第二节 中国报业体
制改革中的道德问题一、为谁刊登：广告商对报纸内容的影响机制二、刊登什么：广告商影响下的报
纸内容三、怎么刊登：广告商影响下的报纸内容表现形式四、结果如何：广告对报业影响的负面效应
分析第三节 中国报业体制改革的文化思考附录附录1 关于新闻出版业集团化建设的若干意见附录2 中
办、国办关于治理报刊摊派实施细则附录3 国务院办公厅关于印发文化体制改革试点中支持文化产业
发展和经营性文化事业单位转制为企业的两个规定的通知附录4 关于进一步规范新闻出版单位出版合
作和融资行为的通知附录5 报纸出版管理规定主要参考文献
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